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 Очная форма обучения 

Курс 4 

Семестр 7 

Лекции 16 ч. 

Практические (семинарские) занятия  32 ч. 

Контрольная работа   

Консультации   

Итого аудиторных занятий  48 ч. 

Самостоятельная работа  60 ч. 

Курсовая работа  1 семестр 

Форма контроля   

Экзамен   

Зачет  7 семестр 

Общее количество часов 144 

 

1. Структура и общая трудоемкость дисциплины 
Общая трудоемкость дисциплины составляет 144 час (4 з.е.) 

 

 

2. Цели освоения дисциплины 

 

Цель изучения дисциплины «Долгосрочные тренды и будущее» – дисциплина 

направлена на формирование компетенций работы в информационном пространстве, создания 

условий для развития креативного мышления, понимания концепции продвижения 

медиапроектов в условиях меняющегося рынка. 

 

 Все цели и задачи дисциплины соотнесены с общими целями ОПОП ВО и 

профессиональных стандартов: 

 

1. 06.009 - Профессиональный стандарт «Специалист по продвижению и распространению 

продукции средств массовой информации», утвержденный приказом Министерства труда и 

социальной защиты Российской Федерации от 4 августа 2014 г. № 535н (зарегистрирован 

Министерством юстиции Российской Федерации 4 сентября 2014 г., регистрационный № 

33973) 

2. 06.013 - Профессиональный стандарт «Специалист по информационным ресурсам», 

утвержденный приказом Министерства труда и социальной защиты Российской Федерации от 

8 сентября 2014 г. № 629н (зарегистрирован Министерством юстиции Российской Федерации 

26 сентября 2014 г., регистрационный № 34136), с изменениями, внесенными приказом 

Министерства труда и социальной защиты Российской Федерации от 12 декабря 2016 г. № 727н 

(зарегистрирован Министерством юстиции Российской Федерации 13 января 2017 г., 

регистрационный № 45230) 
3. 11.006 - Профессиональный стандарт «Редактор средств массовой информации», 
утвержденный приказом Министерства труда и социальной защиты Российской Федерации 
от 4 августа 2014 г. № 53 8н (зарегистрирован Министерством юстиции Российской 
Федерации 28 августа 2014 г., регистрационный № 33899) 
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3. Место дисциплины в структуре ОПОП   

Дисциплина «Долгосрочные тренды и будущее» относится к вариативной части учебного 

плана по направлению подготовки 42.03.0 Журналистика. Б1.В. 13  
 

Знание о ключевых подходах к проектированию кампаний в области интегрированных 

коммуникаций, инструментах измерения эффективности прогнозов при планировании 

коммуникационных кампаний, ведущих теорий и концепций в области прогнозирования и 

футурологии, методики выявления долгосрочных трендов и мегатенденций является 

необходимым для современного специалиста в сфере коммуникаций. Основные знания, 

умения и компетенции, необходимые для изучения данного курса, формируются в процессе 

изучения курсов в бакалавриате: «Теория и практика новых медиа», «Проектирование в 

стратегических коммуникациях», «Функционирование сетевых СМИ». Курс дает 

необходимые знания для практического освоения профессии в форме творческих практикумов, 

выпуска учебных газет и прохождения производственных практик. 

При освоении данной дисциплины студенты должны полностью или частично 

продемонстрировать обобщенные трудовые функции: 

 

06.009 

Специалист по 

продвижению и 

распространению 

продукции 

средств массовой 

информации 

В Организация 

распространения 

продукции СМИ 

6 Организация 

маркетинговых 

исследований в 

области СМИ 

В/01.6 6 

Разработка 

маркетинговой 

стратегии для 

продукции СМИ 

В/02.6 6 

Организация 

мероприятий, 

способствующих 

увеличению 

продаж продукции 

СМИ 

В/03.6 6 

Контроль и оценка 

эффективности 

результатов 

продвижения 

продукции СМИ 

В/04.6 6 

06.013 

Специалист по 

информационным 

ресурсам 

 

В Создание и 

редактирование 

информационных 

ресурсов 

5 Поиск 

информации по 

тематике сайта 

В/01.5 5 

Написание 

информационных 

материалов для 

В/02.5 5 
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сайта 

Редактирование 

информации на 

сайте 

В/03.5 5 

Ведение 

новостных лент и 

представительств 

в социальных 

сетях 

В/04.5 5 

Модерирование 

обсуждений на 

сайте, форуме и 

социальных сетях 

В/05.5 5 

С Управление 

(менеджмент) 

информационным 

и ресурсами 

6 Организация 

работ по созданию 

и редактированию 

контента 

С/01.5 6 

Контроль за 

наполнением 

сайта 

С/03.5 6 

Анализ 

информационных 

потребностей 

посетителей сайта 

С/05.5 6 

Подготовка 

отчетности по 

сайту 

С/06.5 6 

Поддержка 

процессов 

модернизации и 

продвижения 

сайта 

С/07.5 6 

11.006  

Редактор средств 

массовой 

информации 

А Работа над 

содержанием 

публикаций СМИ 

6 выбор темы 

публикации 

(разработка 

сценариев) 

А/01.6 6 

Подготовка к 

публикации 

собственных 

материалов (работа 

в эфире) 

А/02.6 6 

Отбор авторских 

материалов для 

публикации 

А/03.6 6 

Редактирование 

материалов 

А/04.6 6 

ыбор темы 

публикации 

(разработка 

сценариев) 

А/01.6 6 

Подготовка к 

публикации 

А/02.6 6 
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собственных 

материалов (работа 

в эфире) 

 

06.009 

Специалист по 

продвижению и 

распространению 

продукции 

средств массовой 

информации 

В Организация 

распространения 

продукции СМИ 

6 Организация 

маркетинговых 

исследований в 

области СМИ 

В/01.6 6 

 В 

А 

Организация 

распространения 

продукции СМИ 

Техническая 

обработка и 

размещение 

информационных 

ресурсов на сайте 

6 

4 

Разработка 

маркетинговой 

стратегии для 

продукции СМИ 

В/02.6 6 

Организация 

мероприятий, 

способствующих 

увеличению 

продаж продукции 

СМИ 

В/03.6 6 

Контроль и оценка 

эффективности 

результатов 

продвижения 

продукции СМИ 

В/04.6 6 

Ввод и обработка 

текстовых данных 

А/01.4 4 

06.013 

Специалист по 

информационным 

ресурсам 

В 

С 

Создание и 

редактирование 

информационных 

ресурсов 

Управление 

(менеджмент) 

информационным 

и ресурсами 

5 

6 

Написание 

информационных 

материалов для 

сайта 

В/02.5 5 

Редактирование 

информации на 

сайте 

В/03.5 5 

Ведение 

новостных лент и 

представительств 

в социальных 

сетях 

В/04.5 5 

Модерирование 

обсуждений на 

сайте, форуме и 

социальных сетях 

В/05.5 5 

В 

С 

С 

Создание и 

редактирование 

информационных 

ресурсов 

5 

6 

6 

Организация 

работ по созданию 

и редактированию 

контента 

С/01.5 6 
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Управление 

(менеджмент) 

информационным 

и ресурсами 

Управление 

(менеджмент) 

информационным 

и ресурсами 

Контроль за 

наполнением 

сайта 

С/03.5 6 

Анализ 

информационных 

потребностей 

посетителей сайта 

С/05.5 6 

Подготовка 

отчетности по 

сайту 

С/06.5 6 

Поддержка 

процессов 

модернизации и 

продвижения 

сайта 

С/07.5 6 

С Управление 

(менеджмент) 

информационным 

и ресурсами 

6    

   

   

   

   

 

 

 

 

4. Требования к результатам освоения дисциплины (компетенции обучающегося, 

формируемые в результате освоения дисциплины (модуля) 

 

В результате изучения дисциплины обучающийся должен обладать следующими 

компетенциями (результатами освоения образовательной программы):  

Коды 

компетенций   
Содержание компетенций  

ПК-5 
Способен использовать методы сбора и обработки информации в 

осуществлении  социально - ориентированной коммуникации 

ПК-6 
Способен учитывать тенденции развития общественных и 

государственных институтов для их освещения в создаваемых 

спортивных медиатекстах 

 

Взаимосвязь планируемых результатов обучения по дисциплине с формируемыми 

компетенциями ОПОП  

 

Коды 

компетенций  

ОПОП  

Планируемые результаты обучения, соответствующие формируемым 

компетенциям ОПОП  

Знать  Уметь  Владеть  
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ПК-5 

 

ПК-5.1 Определяет 

приоритеты при отборе 

освещаемых и 

спортивных явлений и 

событий; принципы 

работы с массовой 

информацией в 

редакциях различных 

типов СМИ; методику 

редакторской 

подготовки 

журналистского текста; 

основные 

теоретические 

положения лингвистики 

современного русского 

языка; знает как 

использовать 

спортивную 

информацию в 

контексте мировой 

политики; основы 

общегуманитарных и 

социальных наук; знает 

коммуникационные 

технологии;  знает 

технологические 

особенности  сетевых 

СМИ; знает задачи 

пропаганды и связей с 

общественностью в 

профессиональной 

деятельности; 

технологии 

видеозаписи; 

 

ПК-5.2 Придерживается 

общечеловеческих 

ценностей при создании 

и распространении 

журналистского текста 

и (или) продукта; умеет 

использовать принципы 

работы с массовой 

информацией; 

особенности 

подготовки текста для 

сетевых изданий;  

принципы подготовки 

медиаматериалов с 

учетом политических 

особенностей; 

использовать знания в 

подготовке текстов в 

соответствие с 

речевыми стандартами 

и форматами; 

использовать 

общегуманитарные и 

социальные знания для 

решения 

профессиональных 

задач; анализировать 

полученные 

общегуманитарные и 

социальные знаний  

решения 

профессиональных 

задач;  применять 

информационно - 

коммуникационные 

технологии в 

профессиональной 

деятельности; уметь 

выбирать актуальные 

темы для публикаций, 

готовить план будущего 

материала для СМИ; 

учитывать современные 

технологические 

требования при 

создании (записи) 

видеотекстов; 

 

ПК-5.3 Применяет 

методы анализа 

текстов,  применяя 

знания и нормы 

речевой практики; 

владеет навыками  

использования сетевых 

технологий 

распространения 

информации; навыками 

применения 

полученных 

общегуманитарных и 

социальных знаний для 

решения 

профессиональных 

задач; методами 

передачи массовой 

информации, 

получаемой из разных 

источников; владеет 

навыками анализа 

информационной и 

коммуникационной  

культуры; применяет 

методы и принципы 

подготовки 

медиаматериалов с 

учетом редакционных 

стандартов; способен 

подготовить материалы 

с учетом политических 

особенностей; 

применяет стратегию и 

тактику  

распространения 

информации; способен 

учитывать 

современные 

технологические 

требования при 

создании 

видеоматериалов; 

способен участвовать в 

создании сетевого 

издания  в соответствии 

с современными 

технологическими 

требованиями. 

ПК-5.4. использует 

персонализированные 
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цифровые 

коммуникации и 

омниканальный подход 

(omni-channel – 

интеграция различных 

каналов коммуникации 

в единую систему, с 

целью обеспечения 

непрерывного 

взаимодействия и 

согласованности), 

ПК-6 ПК - 6.1 Корректирует 

свои творческие 

действия в зависимости 

от результата 

взаимодействия с 

аудиторией  

ПК-6.2 Отслеживает 

тенденции развития 

современных 

редакционных 

технологий, 

медиаканалов и 

платформ  

Пк-6.3. Осуществляет 

редактирование текстов 

рекламы и связей с 

общественностью в 

соответствии с 

языковыми нормами, 

стандартами, 

форматами, 

технологическими 

требованиями каналов 

трансляции 

коммуникационного 

продукта с 

возможностью 

применения 

искусственного 

интеллекта 

 

При проведении учебных занятий обеспечивается развитие у обучающихся навыков 

командной работы, межличностной коммуникации, принятия решений, лидерских качеств 

(включая при необходимости проведение интерактивных лекций, групповых дискуссий, 

ролевых игр, тренингов, анализ ситуаций и имитационных моделей, преподавание дисциплин 

(модулей) в форме курсов, составленных на основе результатов научных исследований, в том 

числе с учетом региональных особенностей профессиональной деятельности выпускников и 

потребностей работодателей).  
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1. Содержание и учебно-методическая карта дисциплины 

1 семестр 

 

Номе

р 

неде

ли 

Наименование тем (вопросов), 

изучаемых по данной дисциплине 

Занятия 
Самостоятельная работа 

студентов Формы 

контроля 
Литература 

л пр Содержание Часы 

1.  Парадигмы мышления и медиа. 

Исторический и философский контекст 

развития медиа как индустрии. 
2  

  Конспект, 1-4 

2.  Схема коммуникаций в премодерне, 

модерне и постмодерне. Субъекты трех 

парадигм и информационные потоки 

 4 

Развитие коммуникаций в 

премодерне, модерне, 

постмодерне. Рост влияния 

медиа как индустрии, 

поглощение всех 

общественно-политических 

процессов. Переход от 

теоцентрической картины 

мира к «мыслящему объекту» 

 доклад 1-4 

3.  Медиа и технический прогресс 

2  

Технологические революции и 

их влияние на общественные 

процессы. 

Крупнейшие IT-компании и 

производители контента в 

мире. Технологии 

продвижения повестки с 

помощью новых медиа 

 Опрос 1-4 

4.  Основные направления конвергенции 

классических СМИ в период цифровой 

трансформации. 
 4 

  Письменное 

сообщение 

1-4 
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5.  Основные ресурсы и инструменты 

стратегии коммуникаций в цифровую 

эпоху 
2  

  Реферат  1-4 

6.  Структура рынка цифровых 

коммуникаций в России. 

 4 

Управление агентством 

цифровых коммуникаций. 

Обзор россиского рынка: 

ключевая статистика, 

основные субъекты, тренды. 

Структура и бизнес-процессы, 

будушее бизнес-модели 

информационных структур. 

 Кейс  1-4 

7.  Глобальные тренды в коммуникациях 

2  

Социокультурные изменения, 

связанные с 

распространением цифровых 

технологий и сетевых 

коммуникаций. 

История цифровой культуры 

(Дж. Стерн). Артефакты 

цифровой культуры. 

Технологический 

детерминизм и 

социальное измерение 

технологий. Смена парадигмы 

"традиционные средства 

массовой информации" - 

"новые медиа". 

Коммуникация и культура. 

Создают ли новые медиа 

"глобальную культуру" 

Экономические основания 

развития 

новых медиа. Медиа как 

культурная индустрия. 

Концепция Д. Гилмора "we the 

media". Гипермедиа и 

"калифорнийская идеология" 

(Р. Барбрук). Гражданская 

 Конспект 1-4 
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журналистика. Журналистика 

данных. Краудсорсинг. 

8.  Моральные аспекты деятельности новых 

медиа. Дегуманизация контента. 
 4 

Методы регулирования новых 

медиа. Взаимоотношения 

государства и социальных 

сетей.  

 Социальный 

проект 

1-4 

9.  Конфигурации ценностных ориентаций 

в коммуникативной практике 

глобализирующегося мира 

2  

Медиа как социальная 

инфраструктура. 

Дифференциация между 

активизмом, свободой, 

либерализмом, 

идентичностью, обществом и 

потреблением. Модели 

мобилизации сил и средств. 

Социальные движения и 

контрдвижения. 

Антиглобализм как явление 

 Дискуссия  1-4 

10.  Управление цифровыми проектами 

 

 4 

эффективные бизнес-

процессы, 

планирование ресурсов, 

контроль качества и 

показателей эффективности. 

Подходы к 

управлению и реализации 

технологических проектов. 

Планирование ресурсов и 

командообразование. 

Процессы контроля качества 

и эффективности 

 Конспект 1-4 

11.  Понимание новых медиа и цифровая 

культура. 

2  

Интерпретация проблемы 

иконического знака в 

"Отсутствующей структуре" 

У. Эко. "Экологический 

подход" к исследованию 

 Конспект 1-4 
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визуального восприятия Дж. 

Гибсона. Генезис и 

дифференциация 

изображений в новых медиа. 

Репрезентация и инвенция 

визуального текста. 

Дискрипция-реконструкция-

интерпретация. Нарративно-

секвенциальный анализ. 

Изовербы - "креолизованные" 

тексты. Вербальный текст - 

денотат -коннотат 

12.  Технологии продвижения повестки с 

помощью новых медиа: социальные 

сети, стриминговые платформы, 

индустрия видеоигр 

 4 

Социальные сети и 

портативные устройства как 

новая медиареальность – 

каждый стал производителем 

контента. Принципы работы, 

источники доходов, 

бенефициары социальных 

сетей, Cambridge Analitica как 

пример компании, 

работающей с большими 

данными 

 кейс 1-4 

13.  Бюджетирование проектов в медиа: 

анализ, прогноз, стратегия 

2  

выбор медиа-площадок, 

грамотное распределение 

ресурсов между ключевыми 

медиа, а также создание 

уникального и 

персонализированного 

контента 

 Опрос  

14.  Количественные и качественные 

показатели при оценке эффективности 

использования (KPI) новых медиа в 

стратегии коммуникаций 

 4 

Степень достижения 

поставленных целей, уровень 

продаж, доля на рынке, охват 

целевых аудиторий (target 

 Письменное 

сообщение 

1-4 
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publics outreach) и степень 

изменения их поведения, доля 

в информационном потоке 

(share of voice), рейтинг 

комментариев и преобладание 

отношения ЦА к тематике 

(share of tone). Эффективность 

по рекламному эквиваленту, 

по стоимости донесения 

месседжа до единицы целевой 

аудитории. Уровень 

генерация лидов, 

бронирования и запросов 

15.  Новость, цензура, свобода слова в 

контексте новых медиа. 

2  

Эволюция новости как 

явления и ее представления в 

новых медиа. Репутация и 

рейтинг. Типичные факторы 

отбора новостей. 

Самораздражение общества и 

моральные паники. Типы 

фильтрации новостей: 

политическая, социальная, 

технологическая, фильтрация 

связанная с военными 

конфликтами. Интернет-

цензура. Эффекты цензуры. 

Фейковая информация, как с 

ней бороться. Правила 

фактчекинга 

 Дискуссия  1-4 

16.  Использование CRM коммуникаций в 

крупных корпорациях 

 4 

экосистема, показатели 

эффективности, пути 

развития. CRM-стратегия: 

компоненты, 

примеры реализации, 

индустриальные особенности. 

 Кейс  1-4 



 

 

14 

 

 

Примечания  

 

- Все виды учебной работы могут проводиться дистанционно на основании локальных нормативных актов.  

-  В целях реализации индивидуального подхода к обучению студентов, осуществляющих учебный процесс по индивидуальной траектории в 

рамках индивидуального рабочего плана, изучение данной дисциплины может осуществляться через индивидуальные консультации 

преподавателя очно, в часы консультаций, по электронной почте, а также с использованием Webex, платформы дистанционного обучения 

Moodle, личный кабинет студента на сайте СОГУ, других элементов ЭИОС СОГУ. 
 

Роль и задачи CRM-

коммуникаций в 

премиальном сегменте. 

Разбор и анализ бизнес-кейса 

 ИТОГО 
16 32 

 72   
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2. Образовательные технологии 
В соответствии с требованиями ФГОС ВО реализация компетентностного подхода 

предусматривает широкое использование в учебном процессе активных и интерактивных 

форм проведения занятий с целью формирования профессиональных навыков 

обучающихся.  

Основными видами учебной работы являются лекционные, практические занятия. 

Групповое обсуждение и индивидуальные консультации обучающихся в процессе решения 

учебных задач, в т.ч. посредством телекоммуникационных технологий. Обсуждение 

конкретных ситуаций. Просмотр и анализ учебных фильмов, самостоятельная работа 

студентов.  

Традиционные лекции в форме с использованием современных интерактивных 

технологий.  

Лекция-диалог – содержание подается через серию вопросов, на которые студент 

должен отвечать непосредственно в ходе лекции. 

Онлайн-семинар – разновидность веб-конференции, проведение онлайн-встреч или 

презентаций через Интернет в режиме реального времени. Каждый из участников 

находится у своего компьютера (средства связи), а связь между ними поддерживается через 

Интернет посредством загружаемого приложения, установленного на компьютере каждого 

участника. 

Видео-лекция – снятая на камеру сокращенная лекция, дополненная фотографиями и 

схемами, иллюстрирующая подаваемый в лекции материал. 

Технология электронного обучения (реализуется при помощи электронной 

образовательной среды СОГУ при использовании ресурсов ЭБС, при проведении 

автоматизированного тестирования и т. д.).  

 

Примечания: 

- Все виды учебной работы могут проводиться дистанционно на основе локальных 

нормативных актов.  

- В целях реализации индивидуального подхода к обучению студентов, реализующих 

учебный процесс по индивидуальной траектории в рамках индивидуального рабочего 

плана, изучение данной дисциплины может осуществляться через индивидуальные 

консультации преподавателя очно, в часы консультаций, по электронной почте, а также с 

использованием платформ дистанционного обучения, входящих в ЭИОС СОГУ. 

 

 

7. Методические указания по дисциплине 

 

7.1.  Учебно-методическое обеспечение самостоятельной работы.  

Самостоятельная работа обучающихся является одним из видов учебных занятий. 

Самостоятельная работа проводится с целью: 

- систематизации и закрепления полученных теоретических знаний и практических 

умений обучающихся студентов; 

- углубления и расширения теоретических знаний; 

- формирования умений использовать нормативную, правовую, справочную 

документацию и специальную литературу; 

- формирования самостоятельности мышления, способностей к саморазвитию, 

самосовершенствованию и самореализации; 

- развития исследовательских умений. 

К видам самостоятельной работы при изучении данной дисциплины относится: 

 подготовка презентаций;  

 подготовка информационных сообщений; 

 составление схемы; 
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 самостоятельное изучение литературы по теме и составление по ней 

конспектов; 

 работа со справочными материалами (терминологическими и иными 

словарями, энциклопедиями) и т.д. 

Темы и формы внеаудиторной самостоятельной работы, ее трудоёмкость 

содержатся в разделе 5. 

 

Методические рекомендации по оформлению презентации 

1) Не перегружать слайды текстом. 

2) Наиболее важный материал лучше выделить. 

3) Не следует использовать много мультимедийных эффектов анимации. Особенно 

нежелательны такие эффекты, как вылет, вращение, побуквенное появление текста. 

Оптимальная настройка эффектов анимации – появление, в первую очередь, заголовка 

слайда, а затем текста по абзацам. При этом если несколько слайдов имеют одинаковое 

название, то заголовок слайда должен постоянно оставаться на экране. 

4)  Чтобы обеспечить хорошую читаемость презентации необходимо подобрать 

темный цвет фона и светлый цвет шрифта. 

5) Текст презентации должен быть написан без орфографических и пунктуационных 

ошибок. 

 

Методические рекомендации по выполнению контрольной работы 

Критерии оценки контрольной работы могут быть как общие, так и частные. К 

общим критериям можно отнести следующие:  

- соответствие контрольной работы теме;  

- глубина и полнота раскрытия темы;  

- адекватность передачи содержания первоисточника; логичность, связность; 

доказательность;  

- структурная упорядоченность (наличие введения, основной части, заключения, их 

оптимальное соотношение);  

- оформление (наличие плана, списка литературы, культура цитирования, сноски и 

т. д.); языковая правильность.  

Частные критерии относятся к конкретным структурным частям контрольной 

работы: введению, основной части, заключению.  

1. Критерии оценки введения: наличие обоснования выбора темы, ее актуальности; 

наличие сформулированных целей и задач работы; наличие краткой характеристики 

первоисточников.  

2. Критерии оценки основной части: структурирование материала по разделам, 

параграфам, абзацам; наличие заголовков к частям текста и их соответствие содержанию; 

проблемность и разносторонность в изложении материала; выделение в тексте основных 

понятий и терминов, их толкование; наличие примеров, иллюстрирующих теоретические 

положения.  

3. Критерии оценки заключения: наличие выводов по результатам анализа; 

выражение своего мнения по проблеме; наличие приложения: рисунков и схем (при 

необходимости).  

Все требования к контрольной работе сообщаются задолго до его написания. Общая оценка 

за контрольную работу выставляется следующим образом: от 65% до 80% -

«удовлетворительно»; 80-90% - «хорошо»; 90-100% - «отлично». 

 

Методические указания для преподавателей 

по проведению практических занятий по дисциплине  
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«Долгосрочные тренды и будущее» 

 

В начале занятия рекомендуется рассмотреть соответствующий теоретический 

материал. Затем идет практический разбор изучаемого материала, решаются задачи из 

сборников по введению в языкознание, разбирается каждый конкретный пример. 

В начале практического занятия следует обратить на теоретические вопросы по теме 

занятия. Первоначально идет изложение теоретического материала темы занятия. Затем в 

ряде вопросов преподавателя следует сконцентрировать внимание на основных идеях темы 

занятия. Вопросы должны включать в себя различные вариации элементарных ситуаций, 

отображающих основные идеи темы занятия в их взаимной взаимосвязи. Задаваемые 

вопросы должны быть конкретными и максимально проявлять в студентах их 

сообразительность.  

После предварительной части следует начинать разбирать вопросы, имеющие более 

длинные сценарии взаимодействия основных идей темы занятия.  

Устный опрос требует от преподавателя большой предварительной подготовки: 

тщательного отбора содержания, всестороннего продумывания вопросов, задач и примеров, 

которые будут предложены, путей активизации деятельности всех студентов группы в 

процессе проверки, создания на занятии деловой и доброжелательной обстановки. 

Различают фронтальный, индивидуальный и комбинированный опрос.  

Фронтальный опрос проводится в форме беседы преподавателя с группой. 

Он органически сочетается с повторением пройденного, являясь средством для закрепления 

знаний и умений. Его достоинство в том, что на активную умственную работу можно 

вовлечь всех студентов группы. Для этого вопросы должны допускать краткую форму 

ответа, быть лаконичными, логически взаимосвязанными друг с другом, даны в такой 

последовательности, чтобы ответы студентов в совокупности могли раскрыть содержание 

раздела, темы. С помощью фронтального опроса преподаватель имеет возможность 

проверить выполнение студентами домашнего задания, выяснить готовность группы к 

изучению нового материала, определить сформированность основных понятий, усвоение 

нового учебного материала, который был только что разобран на занятии.  

Индивидуальный опрос предполагает обстоятельные, связные ответы студентов на 

вопрос, относящийся к изучаемому учебному материалу, поэтому он служит важным 

учебным средством развития речи, памяти, мышления студентов. Чтобы сделать такую 

проверку более глубокой, необходимо ставить перед студентами вопросы, требующие 

развернутого ответа. 

Вопросы для индивидуального опроса должны быть четкими, ясными, 

конкретными, емкими, иметь прикладной характер, охватывать основной, ранее 

пройденный материал программы. Их содержание должно стимулировать студентов 

логически мыслить, сравнивать, анализировать, доказывать, подбирать убедительные 

примеры, устанавливать причинно-следственные связи, делать обоснованные выводы и 

этим способствовать объективному выявлению знаний студентов. 

Вопросы обычно задают всей группе и после небольшой паузы, необходимой для 

того, чтобы студенты поняли его и приготовились к ответу, вызывают для ответа 

конкретного студента. 

Письменная проверка, наряду с устной, является важнейшим методом контроля 

знаний, умений и навыков студентов. Однородность работ, выполняемых студентами, 

позволяет предъявлять ко всем одинаковые требования, попытает объективность оценки 

результатов обучения. Применение этого метода дает возможность в наиболее короткий 

срок одновременно проверить усвоение учебного материала всеми студентами группы, 

определить направления для индивидуальной работы с каждым. 

Письменная проверка используется во всех видах контроля и осуществляется как в 

аудиторной, так и во внеаудиторной работе (выполнение домашних заданий). 
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8. Оценочные средства для текущего контроля успеваемости, рубежной 

аттестации и промежуточной аттестации по итогам освоения дисциплины. 

 

8.1. Оценочные средства для текущего контроля успеваемости 

Контрольные задания (демоверсии) для оценки знаний, умений, навыков и (или) 

опыта деятельности, характеризующих этапы формирования компетенций в процессе 

освоения образовательной программы 

 

№ Компе-

тенция 

Задания для диагностики сформированности  

компетенций 

Ссылки 

Задания открытого типа 

Задания для диагностики развития теоретических знаний 

1.   Примерный перечень тем  

Структура рынка цифровых коммуникаций в России. 

Управление агентством цифровых коммуникаций 

Задание: Работа с платформами соцсетей, особенности и 

эффективность форматов, восприятие контента 

аудиторией, особенности текстов и размещение видео. 

Ответы на вопросы плана необходимо организовать в 

целостный, логически выстроенный текст, аналитические 

рассуждения автора должны опираться на научно 

обоснованные факты и исследования, касающиеся 

выбранной темы. Кроме рекомендованных источников 

можно использовать литературу, найденную самим 

студентом. Структура работы и примененные методы 

анализа должны соответствовать поставленным задачам. 

https://biblioclub.ru

/index.php?page=b

ook_red&id=48210

7 

https://biblioclub.

ru/index.php?pag

e=book_red&id=5

61253 

https://biblioclub.

ru/index.php?pag

e=book_red&id=7

07517 

 

2.   Примерный перечень тем  

Стратегия использования инструментов работы в 

социальных медиа: ключевые тренды, основные каналы и 

форматы коммуникации   

Задание: Особенности формирования общественного 

мнения и отслеживание блогерской деятельности и 

эффективность форматов, восприятие контента аудиторией, 

особенности текстов и работы в группах 

https://biblioclub.ru

/index.php?page=b

ook_red&id=48210

7 

https://biblioclub.

ru/index.php?pag

e=book_red&id=5

61253 

https://biblioclub.

ru/index.php?pag

e=book_red&id=7

07517 

 

3.   Перечень тем: 

Использование CRM коммуникаций в крупных 

корпорациях: экосистема, показатели эффективности, пути 

развития  

Задание: Освоение практики клиентской поддержки во всех 

каналах, уникальность платформ. CRM- системы. Изучение 

основных вопросов данной темы. Подготовка сообщений по 

наиболее актуальным темам. Работа с учебной литературой. 

Подготовка к обсуждению кейсовой ситуации  

https://biblioclub.ru

/index.php?page=b

ook_red&id=48210

7 

https://biblioclub.

ru/index.php?pag

e=book_red&id=5

61253 

https://biblioclub.

ru/index.php?pag

e=book_red&id=7

07517 

 

 

https://biblioclub.ru/index.php?page=book_red&id=482107
https://biblioclub.ru/index.php?page=book_red&id=482107
https://biblioclub.ru/index.php?page=book_red&id=482107
https://biblioclub.ru/index.php?page=book_red&id=482107
https://biblioclub.ru/index.php?page=book_red&id=561253
https://biblioclub.ru/index.php?page=book_red&id=561253
https://biblioclub.ru/index.php?page=book_red&id=561253
https://biblioclub.ru/index.php?page=book_red&id=561253
https://biblioclub.ru/index.php?page=book_red&id=707517
https://biblioclub.ru/index.php?page=book_red&id=707517
https://biblioclub.ru/index.php?page=book_red&id=707517
https://biblioclub.ru/index.php?page=book_red&id=707517
https://biblioclub.ru/index.php?page=book_red&id=482107
https://biblioclub.ru/index.php?page=book_red&id=482107
https://biblioclub.ru/index.php?page=book_red&id=482107
https://biblioclub.ru/index.php?page=book_red&id=482107
https://biblioclub.ru/index.php?page=book_red&id=561253
https://biblioclub.ru/index.php?page=book_red&id=561253
https://biblioclub.ru/index.php?page=book_red&id=561253
https://biblioclub.ru/index.php?page=book_red&id=561253
https://biblioclub.ru/index.php?page=book_red&id=707517
https://biblioclub.ru/index.php?page=book_red&id=707517
https://biblioclub.ru/index.php?page=book_red&id=707517
https://biblioclub.ru/index.php?page=book_red&id=707517
https://biblioclub.ru/index.php?page=book_red&id=482107
https://biblioclub.ru/index.php?page=book_red&id=482107
https://biblioclub.ru/index.php?page=book_red&id=482107
https://biblioclub.ru/index.php?page=book_red&id=482107
https://biblioclub.ru/index.php?page=book_red&id=561253
https://biblioclub.ru/index.php?page=book_red&id=561253
https://biblioclub.ru/index.php?page=book_red&id=561253
https://biblioclub.ru/index.php?page=book_red&id=561253
https://biblioclub.ru/index.php?page=book_red&id=707517
https://biblioclub.ru/index.php?page=book_red&id=707517
https://biblioclub.ru/index.php?page=book_red&id=707517
https://biblioclub.ru/index.php?page=book_red&id=707517
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Темы презентаций (ПК-5, ПК-6) 

 

1. Что такое Didital-коммуникации 

2. История возникновения SMM 

3. Обзор социальных интернет-платформ 

4. Стратегии продвижения через социальные сети 

5. Организация рекламных кампаний через социальные медиа 

6. Цели и тактики SMM. 

7. Маркетинговые технологии и инструменты при продвижении через социальные 

медиа. 

8. Этические вопросы при использовании инструментов SMM 

9. Что такое SMO 

10. Связь SMO и SEO 

11. Связь SMO и вирусного маркетинга 

12. Анализ сайта на предмет продвижения через SMO. 

13. SMM-стратегия и ее реализация. 

14. 18. Особенности формирования коммуникационной стратегии в social media и 

мессенджерах, особенности подхода к каждому каналу, визуальной концепции. 

15. Продвижение в Интернете. 

16. Особенности социальных сетей. 

17. Системы мониторинга и аналитики. 

18. Конверсия и лидогенерация в соцмедиа. 

19. KPI маркетинговой деятельности в социальных медиа. 

20. Сравнительный анализ различных инструментов и каналов коммуникации в 

цифровой среде. 

21. Владение знаниями о современных технических средствах и информационно-

коммуникационных технологиях. 

 

Критерии оценивания самостоятельной работы обучающихся по дисциплине 

 

№ Наименование 

оценочного  

средства 

 
Шкала оценивания 

 

1.  Составление 

опорного 

конспекта 

- 2 балла выставляется студенту, если конспект 

содержателен и соответствует разработанному плану; в 

конспекте полностью отражены основные положения и 
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результаты работы автора; студент излагает мысли 

своими 

словами в ясной и лаконичной форме; соответствие 

оформления конспекта требованиям; наличие схем и 

графическое выделение особо значимой информации; 

самостоятельно сформулировано резюме по 

прочитанному и 

законспектированному материалу; 

- 1,5 балла выставляется студенту, если конспект 

достаточно содержателен и соответствует плану; в 

конспекте 

достаточно полно отражены основные положения и 

результаты работы автора; конспект составлен словами, 

заимствованными из первоисточника; соответствие 

оформления конспекта требованиям; наличие схем и 

графическое выделение особо значимой информации; 

резюме 

по прочитанному и законспектированному материалу 

составлено с помощью преподавателя; 

- 1 балл выставляется студенту, если конспект 

недостаточно содержателен и частично соответствует 

плану; 

в конспекте недостаточно полно отражены основные 

положения и результаты работы автора; конспект 

составлен 

словами, заимствованными из первоисточника; не 

полное 

соответствие оформления конспекта требованиям; 

отсутствие 

в конспекте схем и графического выделения особо 

значимой 

информации; резюме по прочитанному и 

законспектированному материалу отсутствует; 

- 0 баллов выставляется студенту, если конспект не 

содержателен и не соответствует плану; в конспекте не 

отражены основные положения и результаты работы 

автора; 

конспект составлен словами, полностью 

заимствованными из 

первоисточника; оформление конспекта не 

соответствует 

требованиям; отсутствие в конспекте схем и 

графического 

выделения особо значимой информации; резюме по 

прочитанному и законспектированному материалу 

отсутствует. 

2.  Составление схемы - 3 балла выставляется студенту, если содержание 

схемы 

полностью соответствует содержанию темы; структура 

логична; правильный отбор информации; наличие 

обобщающего характера изложения информации; 

- 1-2 балла выставляется студенту, если содержание 
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схемы 

не в полной мере раскрывает содержание темы; 

изучаемый 

материал проработан фрагментарно; отсутствует 

обобщающий характер изложения информации; 

- 0 баллов выставляется студенту, если содержание 

схемы 

не раскрывает содержание темы; демонстрируется 

фрагментарный объем знаний в рамках освещаемого 

вопроса;  

отсутствует обобщающий характер изложения 

информации. 

3.  Анализ ситуаций - 2 балла выставляется студенту, если проводится 

комплексная оценка предложенной ситуации; знание 

теоретического материала с учетом междисциплинарных 

связей, правильный выбор тактики действий; 

- 1 балл выставляется студенту, если проводится 

комплексная оценка предложенной ситуации, 

незначительные 

затруднения при ответе на теоретические вопросы, 

неполное 

раскрытие междисциплинарных связей; правильный 

выбор 

тактики действий; логическое обоснование 

теоретических 

вопросов с дополнительными комментариями педагога; 

- 0 баллов выставляется студенту, если происходит 

неверная оценка ситуации; неправильно выбрана тактика 

действий. 

4.  Подготовка 

информационного 

сообщения 

- 3 балла выставляется студенту, если содержание 

сообщения полностью соответствует освещаемому 

вопросу; 

сообщение отличается глубиной проработки изучаемого 

материала; выделены основные понятия; в текст 

сообщения 

введены дополнительные данные, характеризующие 

объект 

изучения; точное использование научной терминологии, 

стилистически грамотное, логически правильное 

изложение 

ответа на вопрос; умение делать обоснованные выводы; 

сообщение отличается грамотностью и полнотой 

использования источников; наличие элементов 

наглядности; 

- 2 балла выставляется студенту, если содержание 

сообщения соответствует освещаемому вопросу; 

выделены 

основные понятия; использование необходимой научной 

терминологии, стилистически грамотное, логически 

правильное изложение ответа на вопрос; умение делать 

обоснованные выводы при наличии несущественных 

недочетов; сообщение отражает полноту использования 
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источников; наличие элементов наглядности; 

- 1 балл выставляется студенту, если содержание 

сообщения частично соответствует освещаемому 

вопросу; 

использование необходимой научной терминологии; 

стилистически грамотное, логически правильное 

изложение 

ответа на вопрос; умение делать выводы при наличии 

исправленных с помощью преподавателя недочетов; 

элементы наглядности отсутствуют; сообщение не 

отражает 

полноту использования источников; 

- 0 баллов выставляется студенту, если содержание 

сообщения не соответствует освещаемому вопросу; 

демонстрируется фрагментарный объем знаний в рамках 

освещаемого вопроса; неверное использование научной 

терминологии, нарушение в стилистическом и 

логическом 

изложении ответа на вопрос; выводы излагаются с 

существенными ошибками. 

 
Критерии оценки устного и/или письменного ответа 

на практическом занятии 

 

За выполнение данного вида работы максимальное количество баллов составляет 5 

баллов, из них: 

 

Оценка Критерии оценки устного и/или письменного ответа 

на практическом занятии 

5 Содержание ответа соответствует освещаемому вопросу, полностью 

раскрыта в ответе тема, ответ структурирован, даны правильные 

аргументированные ответы на уточняющие вопросы, демонстрируется 

высокий уровень участия в дискуссии. 

4 Содержание ответа соответствует освещаемому вопросу, полностью 

раскрыта в ответе тема, даны правильные, аргументированные ответы на 

уточняющие вопросы, но имеются неточности, при этом ответ 

неструктурирован и демонстрируется средний уровень участия в дискуссии. 

3 Содержание ответа соответствует освещаемому вопросу, но при полном 

раскрытии темы имеются неточности, даны правильные, но не 

аргументированные ответы на уточняющие вопросы, демонстрируется 

низкий уровень участия в дискуссии, ответ неструктурирован, информация 

трудна для восприятия. 

2 Содержание ответа соответствует освещаемому вопросу, но при полном 

раскрытии темы имеются неточности, демонстрируется слабое владение 

категориальным аппаратом, даны правильные, но не аргументированные 

ответы на уточняющие вопросы, участие в дискуссии отсутствует, ответ 

неструктурирован, информация трудна для восприятия. 

 

Критерии оценивания презентаций: 

За выполнение данного вида работы максимальное количество баллов составляет 5 

баллов, из них: 
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Наименовани

е критерия 

Критерии оценивания 

5 4 3 2 

Содержание 

презентации 

Четко 

сформулирован

а цель и 

раскрыта тема 

исследования. 

В краткой 

форме дана 

полная 

информация по 

теме и дан 

ответ на 

проблемный 

вопрос. Даны 

ссылки на 

используемые 

ресурсы. 

Сформулирован

а цель и тема 

исследования. 

Частично 

изложена 

информация по 

теме и дан ответ 

на проблемный 

вопрос. Даны 

ссылки на 

используемые 

ресурсы. 

Сформулирован

а цель и  тема 

исследования. 

Содержание 

полностью не 

раскрыто. 

Информация по 

теме неточна. 

Проблема до 

конца не 

решена. Не 

даны ссылки на 

используемые 

ресурсы. 

Не 

сформулирован

а цель и  тема. 

Проблема не 

решена. 

Дизайн  

презентации 

Соблюдается 

единый стиль 

оформления. 

Презентация 

красочная и 

интересная. 

Используются 

эффекты 

анимации, фон, 

фотографии. В 

презентации 

присутствуют 

авторские 

находки. 

Соблюдается 

единый стиль 

оформления. 

Слайды просты 

в понимании.  

Используются 

некоторые 

эффекты и фон. 

Не соблюдается 

единый стиль 

оформления. 

Слайды просты 

в понимании.  

Эффекты и фон 

не 

используется. 

Не 

соблюдается 

стиль 

оформления. 

Слайды просты 

в понимании.   

Представлени

е презентации 

Автор хорошо 

владеет 

материалом по 

теме. 

Использует 

научную 

терминологию. 

Обладает 

навыками 

ораторского 

искусства.  

Полно и точно 

цитируется 

использованная 

литература 

Автор владеет 

материалом по 

теме, но не смог 

заинтересовать 

аудиторию. 

Недостаточно 

цитируется  

литература. 

Автор не 

показал 

компетентности 

в 

представлении 

презентации. 

Использованны

е факты  не 

вызывают 

доверия. 

Недостаточно 

цитируется  

литература. 

Представлены 

искаженные 

данные 

 

8.2. Оценочные средства для проведения рубежной аттестации 
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Тесты для рубежных аттестаций 

(ПК-5, ПК-6) 

Тестирование – активная форма проверки получения студентом знаний, проводится 

в электронной форме, на единой интернет-платформе в системе централизованного 

тестирования СОГУ Moodle:    http://lms.nosu.ru 

 

Примеры тестовых заданий (ПК-5) 

 

Какая дополнительная рекламная цель кампании важна, если Вы хотите, чтобы о 

Вашей компании узнало, как можно больше людей: 

а) конверсии 

б) лидогенерация 

в) вовлеченность 

Существует такое условные деление по времени просмотра видео, как: 

а) просмотры видео в точке 15% 

б) просмотры видео в точке 35% 

в) просмотры видео в точке 25 

Существует такое условные деление по времени просмотра видео, как: 

а) просмотры видео в точке 65% 

б) просмотры видео в точке 50% 

в) просмотры видео в точке 45% 

 Существует такое условные деление по времени просмотра видео, как: 

а) просмотры видео в точке 75% 

б) просмотры видео в точке 80% 

в) просмотры видео в точке 40% 

Существует такое условные деление по времени просмотра видео, как: 

а) просмотры видео в точке 55% 

б) просмотры видео в точке 100% 

в) просмотры видео в точке 35% 

 Что такое детальный таргетинг: 

а) вариант таргетинга, доступный в разделе «Аудитория» инструмента создания 

группы объявлений. Он позволяет уточнить группу людей, которым будет 

демонстрироваться 

реклама. Можно использовать дополнительные демографические данные, 

сведения об интересах и моделях поведения людей 

б) таргетинг по интересам пользователей и их предпочтениям в разделе 

“Уточненный таргетинг”, который позволяет максимально гибко настроить 

аудиторию по демографическим данным 

в) вариант таргетинга, доступный в разделе «Таргетинг». Он позволяет уточнить 

группу людей, которым будет демонстрироваться реклама. Можно использовать 

дополнительные демографические данные, сведения об интересах и моделях 

поведения людей 

Параметры детального таргетинга могут зависеть от: 

а) чем люди не делятся в Хронике 

б) чем люди делятся в Хронике 

в) аудитории 

Параметры детального таргетинга могут зависеть от: 

а) аудитории 

б) какую рекламу люди не нажимают 

в) какую рекламу люди нажимают 

Комплекс мероприятий по использованию социальных медиа в качестве каналов 

http://lms.nosu.ru/
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для продвижения компаний или бренда и решения других бизнес-задач: 

а) маркетинг в асоциальных сетях 

б) менеджмент в социальных сетях 

в) маркетинг в социальных сетях 

 Одна из стратегий в рамках SMM: 

а) основная стратегия 

б) использование рекламных инструментов и посевы на площадках с целью 

прямой продажи 

продукции и повышения узнаваемости 

в) отделение рекламных инструментов и посевы на площадках с целью прямой 

продажи 

продукции и повышения узнаваемости 

Продвижение в социальных сетях позволяет точечно воздействовать на такую 

аудиторию: 

а) целевую 

б) пассивную 

в) активную 

Один из инструментов SMM: 

а) целенаправленный подход 

б) ведение блога в социальных сетях 

в) пассивный подход 

 

 

Методические рекомендации по подготовке к тесту 
При подготовке к тесту необходимо углубленно изучить литературу по курсу, 

ориентируясь на литературу, размещенную в ЭБС www.Elibrary.ru, Юрайт, которая по 

тематике охватывает всю область гуманитарных знаний и предназначена для 

использования в процессе обучения в высшей школе.  

 

Критерии оценивания. Для оценки каждому верному ответу дайте 1 балл. Далее 

подсчитайте общую сумму набранных Вами баллов. Определите оценку уровня знаний на 

данный момент времени. Оценка уровня подготовленности:  

100% - 85% - высокий;  

84% - 71%  – допустимый;  

70% - 50%  – критический;  

менее 50% – недопустимый. 

 

 

 

Задания и учебно-методическая литература 

для самостоятельной работы студентов: 

(ПК-5, ПК-6) 

8.3. Промежуточный контроль знаний, умений и навыков 

 

Промежуточный контроль - итоговая оценка знаний студента, осуществляется по 

накопительной системе суммированием баллов, полученных в процессе текущего и 

рубежного контроля. 

Форма промежуточного контроля – зачет. 

Проведение текущего и промежуточного контроля по дисциплине осуществляется в 

соответствии с «Положением о балльно-рейтинговой системе оценки успеваемости 

http://www.elibrary/
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студентов для направлений бакалавриата и специалитета федерального государственного 

бюджетного образовательного учреждения высшего образования «Северо-Осетинский 

государственный университет имени Коста Левановича Хетагурова», утвержденным 

приказом ректора от 01.10.2021 г., № 226. 

 
БАЛЛЬНАЯ СТРУКТУРА ОЦЕНКИ 

 

Аттестация студентов осуществляется согласно следующему графику: 1-й семестр:  

1-я рубежная аттестация – 8-9 недели семестра 

2-я рубежная аттестация – последняя (предпоследняя) неделя семестра 2-й семестр: 1-

я рубежная аттестация – 8-9 недели семестра 2-я рубежная аттестация – последняя 

(предпоследняя) неделя семестра1. 

 

Методика формирования результирующей оценки2 

В ходе текущего контроля студенты могут набрать 0-70 баллов: 

1 –я рубежная аттестация - максимально 35 баллов; из них: 

от 0 до 15 баллов (P1) - аттестационная (рубежная) контрольная работа;  

от 0 до 20 баллов (Т1) - текущая работа студента в течение рубежа. 

2-я рубежная аттестация – максимально 35 баллов; из них: 

от 0 до 15 баллов (Р2)- аттестационная (рубежная) контрольная работа;  

от 0 до 20 баллов (Т2) - текущая работа студента в течение рубежа. 

 

Для дисциплин, количество часов по которым не превышает 18 часов, следует 

предусмотреть только итоговую рейтинговую оценку, которая выводится в следующем 

порядке:  итоговая письменная контрольная работа или итоговое тестирование в конце 

семестра – 0-35 баллов;  текущая работа – 0-35 баллов. 

 

Промежуточный контроль: 

Для экзамена: 

За устный ответ на экзамене студент получает 0-30 баллов. 

Студенты, получившие в ходе текущего и рубежного контроля 50-100 баллов, 

автоматически получают «Экзамен». 

Результирующая оценка складывается по соответствующей БРС формуле. 

 

                                                           
1 Положение о о балльно-рейтинговой системе оценки успеваемости студентов для направлений 

бакалавриата и специалитета федерального государственного бюджетного образовательного учреждения 

высшего образования «Северо-Осетинский государственный университет имени Коста Левановича 

Хетагурова» (от 01.10.2021 г., пр. № 226). 
2 Там же. 

Форма контроля 
Макс. кол-во 

баллов 

Текущая оценка студента за 1 рубеж состоит из: 20 

 Выполнения заданий на практических занятиях 10 

 Выполнения домашних заданий 5 

 Оценки самостоятельной работы  5 

1-е рубежное тестирование 15 

Текущая оценка студента за 2 рубеж состоит из: 20 

 Выполнения заданий на практических занятиях 10 

 Выполнения домашних заданий 5 

  Оценки самостоятельной работы 5 

2-е рубежное тестирование 15 

Итого 70 



 

 

27 

 

Шкала итоговой академической успеваемости  

студентов по дисциплине 

 

Система оценок СОГУ 

Форма контроля Сумма баллов Название 

Экзамен 

86 - 100 отлично 

71-85 хорошо 

50-70 удовлетворительно 

Зачёт 
50-100 зачтено 

0-49 не зачтено 

 

Подготовка к промежуточной аттестации 

При подготовке к промежуточной аттестации необходимо повторить пройденный 

материал в соответствии с учебной программой, примерным перечнем вопросов, 

выносящихся на экзамен/зачет. Рекомендуется использовать конспекты лекций и 

источники, перечисленные в списке литературы в рабочей программе дисциплины, а также 

ресурсы электронно-библиотечных систем. Следует обратить особое внимание на темы 

учебных занятий, пропущенных по разным причинам. При необходимости можно 

обратиться за консультацией и методической помощью к преподавателю. 

 

Вопросы к экзамену 

1. Ленинская пропаганда: принципы и методы.  

 

 

Показатели и критерии оценивания компетенций на различных этапах их 

формирования, описание шкал оценивания 

 

Уровень сформированности компетенций 

 

«Минимальный 

уровень  

не достигнут»  

(менее 55 баллов) 

«Минимальный  

уровень» 

(56-70 баллов) 

 

«Средний уровень» 

(71-85 баллов) 

 

«Высокий уровень» 

(86-100 баллов)  

 

Компетенции не 

сформированы. 

 

Знания отсутствуют, 

умения и навыки не 

сформированы. 

Компетенции  

сформированы. 

 

Сформированы 

базовые структуры 

знаний. 

Умения фрагментарны 

и носят 

репродуктивный 

характер. 

Демонстрируется 

низкий уровень 

самостоятельности 

практического навыка. 

Компетенции  

сформированы. 

 

Знания обширные, 

системные. 

Умения носят 

репродуктивный 

характер, 

применяются к 

решению типовых 

заданий. 

Демонстрируется 

достаточный уровень 

самостоятельности 

устойчивого 

практического навыка. 

Компетенции  

сформированы. 

 

Знания твердые, 

аргументированные, 

всесторонние. 

Умения успешно 

применяются к 

решению как типовых, 

так и нестандартных 

творческих заданий. 

Демонстрируется 

высокий уровень 

самостоятельности, 

высокая адаптивность 

практического навыка 

Описание критериев оценивания 
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Обучающийся 

демонстрирует: 

- существенные 

пробелы в знаниях 

учебного материала; 

- допускаются 

принципиальные 

ошибки при ответе на 

основные вопросы, 

отсутствует знание и 

понимание основных 

понятий и категорий; 

- непонимание 

сущности 

дополнительных 

вопросов в рамках 

заданий; 

- отсутствие умения 

выполнять 

практические задания, 

предусмотренные 

программой 

дисциплины; 

- отсутствие 

готовности 

(способности) к 

дискуссии и низкую 

степень контактности. 

Обучающийся 

демонстрирует: 

- знания 

теоретического 

материала; 

- неполные ответы на 

основные вопросы, 

ошибки в ответе, 

недостаточное 

понимание сущности 

излагаемых вопросов; 

- неуверенные и 

неточные ответы на 

дополнительные 

вопросы; 

- недостаточное 

владение литературой, 

рекомендованной 

программой 

дисциплины; 

- умение без грубых 

ошибок решать 

практические задания, 

которые следует 

выполнить. 

Обучающийся 

демонстрирует: 

- знание и понимание 

основных вопросов 

контролируемого 

объема программного 

материала; 

- твердые знания 

теоретического 

материала. 

-способность 

устанавливать и 

объяснять связь 

практики и теории, 

выявлять 

противоречия, 

проблемы и тенденции 

развития; 

- правильные и 

конкретные, без 

грубых ошибок, 

ответы на 

поставленные 

вопросы; 

- умение решать 

практические задания, 

которые следует 

выполнить; 

- владение основной 

литературой, 

рекомендованной 

программой 

дисциплины;  

- наличие собственной 

обоснованной позиции 

по обсуждаемым 

вопросам. 

Возможны 

незначительные 

оговорки и неточности 

в раскрытии 

отдельных положений 

вопросов, 

присутствует 

неуверенность в 

ответах. 

Обучающийся 

демонстрирует: 

- глубокие, 

всесторонние и 

аргументированные 

знания программного 

материала; 

- полное понимание 

сущности и 

взаимосвязи 

рассматриваемых 

процессов и явлений, 

точное знание 

основных понятий в 

рамках обсуждаемых 

заданий; 

- способность 

устанавливать и 

объяснять связь 

практики и теории; 

- логически 

последовательные, 

содержательные, 

конкретные и 

исчерпывающие 

ответы на все задания, 

а также 

дополнительные 

вопросы экзаменатора; 

- умение решать 

практические задания; 

- свободное 

использование в 

ответах на вопросы 

материалов 

рекомендованной 

основной и 

дополнительной 

литературы. 

Оценка 

«неудовлетворитель

но» /не зачтено 

Оценка  

«удовлетворительно

» / «зачтено» 

Оценка  

«хорошо» / «зачтено» 

Оценка  

«отлично» / 

«зачтено» 

 

 

9. Учебно-методическое и информационное обеспечение дисциплины (модуля) 

а) основная литература: 
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1. Мухаев, Р. Т. Медиаполитика : учебник / Р.Т. Мухаев. - Москва : ИНФРА-М, 2020. - 401 

с. - (Высшее образование: Бакалавриат). - DOI 10.12737/textbook_5cf8f5af56a078.64918831. 

- ISBN 978-5-16-015134-2. - Текст : электронный. - URL: 

https://znanium.com/catalog/product/1082451  

2. Олешко, Е. В. Конвергентная журналистика : профессиональная культура субъектов 

информационной деятельности : учебное пособие / Е. В. Олешко ; науч. ред. Б. Н. 

Лозовский. - 3-е изд., стер. - Москва : ФЛИНТА, 2017. - 128 с. - ISBN 978-5-9765-2661-7. - 

Текст : электронный. - URL: https://znanium.com/catalog/product/1089854 

 

б) дополнительная литература: 

3.Киселёв, А.Г. Теория и практика массовой информации: общество - СМИ - власть / 

А.Г. Киселёв. – Москва : Юнити, 2015. – 431 с. – Режим доступа: по подписке. – 

URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436719 

4. Баркович, А. А. Интернет-дискурс: компьютерно-опосредованная коммуникация : 

учебное пособие / А. А. Баркович. - 5-е изд., стер. - Москва : ФЛИНТА, 2020. - 288 с. - 

ISBN 978-5-9765-1927-5. - Текст : электронный. -

URL:https://znanium.com/catalog/product/11453425 

 
в) программное обеспечение, ЭБС, профессиональные базы и Интернет-ресурсы: 

 

- необходимый для обеспечения данной дисциплины комплект лицензионного и свободно 

распространяемого программного обеспечения, в том числе отечественного производства, а 

также электронные библиотечные системы, с которыми у СОГУ имеется действующий 

договор: 

 

№ 

п/п 

Наименование № договора (лицензия) 

 

Страна- 

производитель 

1.  
Windows 10 Enterprise № 4100072800  Microsoft Products 

(MPSA) от 04.2016г 

США 

2.  
Windows 7 Professional № 4100072800  Microsoft Products 

(MPSA) от 04.2016г 

США 

3.  
OfficeStandard 2016 № 4100072800  Microsoft Products 

(MPSA) от 04.2016г 

США 

4.  
Система тестирования 

SunravWEBClass 

№468 от 03.12.2013 ИП Сунгатулин 

Р.Т.(бессрочно) 

Россия 

5.  

Программное обеспечение 

1C:Предприятие. Бухгалтерский 

Учет. Типовая конфигурация 8 

сетевая версия 

№ СД/108 от 29.08.2017 (максимум-

софт) бессрочно 

Россия 

6.  

Система компьютерной верстки  

MikTex 

Лицензия FSF/Debian (Свободное 

программное обеспечение) 

(бессрочно) 

 

7.  KasperksyEndpoint Security До 22.01.2024 Россия 

8.  

Программное обеспечение для 

редактирования химических 

формул IsisDraw 

Свободное программное обеспечение 

(бессрочно) 

США 

9.  

Система поиска текстовых 

заимствований 

«Антиплагиат.ВУЗ» 

№ 6262 от 09.01.2023 (действителен 

до  31.12.2023г) с ОАО «Анти-

Плагиат» 

Россия 

10.  
Программное обеспечение 

1С:Предприятие 8.3 Управление 

торговлей  

№КП /108 от 29.08.2017 с ООО 

«Максимум»(бессрочно) 

Россия 

https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=436719
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11.  
Программное обеспечение 

1С:зарплата и кадры 

гос.учреждения8 

№СД./ №126., 01.07.2020г. 

«МАКСИМУМ- 

 СОФТ» бессрочно 

Россия 

12.  
Программное обеспечение 

1С:бюджет.  

 №СД/76  01.03.2017г. «максимум-

софт» (бессрочно) 

Россия 

13.  

Автоматизированная система 

«Управление –Деканат БРС» 

Свидетельство о государственной 

регистрации программы для ЭВМ 

№2015611830 от 

06.02.2015г.(бессрочно) 

СОГУ 

14.  

Программа для ЭВМ «Банк 

вопросов для контроля знаний» 

Разработка СОГУ Свидетельство о 

государственной регистрации 

программы для ЭВМ №2015611829 от 

06.02.2015г. (бессрочно) 

СОГУ 

15.  
Планы №8867, от09.01.2023г. (09.01.2023г. 

до 31.12.2023г.) ООО ЛММИС 

Россия 

16.  
VSDESK № 210406/01 от 06.04.2021г. ИП 

И,А.Сергеевич 

Тех.под. 07.04.2022 

Россия 

17.  «Галактика» от 14.03.2022г (примерная дата) Россия 

18.  
DIRECTUMRX – Система 

электронного документооборота 

ООО Галактика ИТ договор № 

120320/Д/А от 14.03.2022(примерная 

дата) 

Россия 

19.  
Услуги связи (доступ к сети 

интернет) 

ООО Алком № АL-0044 от 

01.02.2022г -31.12.2022г 

Россия 

20.  

MOODLE Бесплатное российское США 

(бесплатное 

российское) 

21.  
«Галактика РУЗ» Лицензия бессрочная 

Тех.сопровождение от 14.03.2022 г  

Россия 

22.  
Личный кабинет абитуриента Лицензия бессрочная 

Тех.сопровождение от 14.03.2022 г 

Россия 

23.  
Личный кабинет 
студента/сотрудника 

Лицензия бессрочная 

Тех.сопровождение от 14.03.2022 г 

Россия 

24.  
Электронная библиотека 

диссертации и авторефератов 

РГБ(ЭБД РГБ)  

https://dvs.rsl.ru 

Требуется регистрация в библиотеке 

СОГУ 

Россия 

25.  
ЭБС "Университетская 

библиотека ONLINE" 

https://biblioclub.ru 

Требуется регистрация в библиотеке 

СОГУ 

Россия 

26.  

ЭБС «Научная электронная 

библиотека eLibrary.ru»   

http://elibrary.ru. 

Требуется регистрация в библиотеке 

СОГУ 

 

Россия 

27.  

Универсальная баз данных 

EastView 

https://dlib.eastview.com 

 

США 

28.  

ЭБС «Консультант студента» 

Студенческая электронная 

библиотека по медицинскому и 

фармацевтическому 

образованию, а также по 

естественным и точным наукам в 

целом.    

http://www.studentlibrary.ru 

Требуется регистрация в библиотеке 

СОГУ 

Россия 

https://dvs.rsl.ru/
https://biblioclub.ru/
http://elibrary.ru/
https://dlib.eastview.com/
http://www.studentlibrary.ru/
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29.  

ЭБС «Юрайт» - образовательная 

среда, включающая виртуальный 

читальный зал учебников и 

учебных пособий от авторов из 

ведущих вузов России по всем 

направлениям и специальностям 

www.biblio-online.ru 

Требуется регистрация в библиотеке 

СОГУ 

Россия 

30.  КЭП (домен на Яндексе) бесплатное Россия 

31.  РусГард бесплатное Россия 

32.  ViPNet бесплатное Россия 

 

 

 

 

22. Материально-техническое обеспечение дисциплины (модуля) 
 

Проведение лекционных и семинарских занятий по дисциплине осуществляется в 

ауд.№111 и 208 УК №2 СОГУ, в котором находятся: 

стол преподавательский, стул преподавательский, парты аудиторные, компьютерные 

столы, компьютеры, аудиосистема,  микрофон, сетевое подключение,  доска 

программное обеспечение: 1. Windows 10 Enterprise – договор No 4100072800  Microsoft 

Products (MPSA) от 04.2016 г. 

2. Система тестирования Sunrav WEB Class – договор No468 от 03.12.2013 ИП Сунгатулин 

Р.Т.(бессрочно) 

3. Антивирусное программное обеспечение Kasperksy Total Security  - договор No17E0-

180222-130819-587-185 от 26.02. 2018 до 14.03.2019 

4. Программа для ЭВМ «Банк вопросов для контроля знаний» Разработка СОГУ 

Свидетельство о государственной регистрации программы для ЭВМ  - договор N 

2015611829 от 06.02.2015(бессрочно) 
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