
АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ

Направление 38.04.02 Менеджмент

Программа "Маркетинг, реклама и связи с общественностью"

 «Подготовка к сдаче и сдача государственного экзамена»

1. Место дисциплины в структуре ОПОП.

Дисциплина «Подготовка к сдаче и сдача государственного экзамена» относится

к  дисциплинам  блока  Блок  3.Государственная  итоговая  аттестация   части  Б3.01(Г),

формируемой участниками образовательных отношений

2. Объем дисциплины: 3 зачетные единицы

3. Содержание дисциплины: 

4. Планируемые результаты обучения по дисциплине.

В  результате  освоения  дисциплины  у  студента  должны  быть  сформированы

следующие компетенции:

Способен  осуществлять  критический  анализ  проблемных ситуаций  на  основе

системного подхода, вырабатывать стратегию действий (УК-1);

Способен управлять проектом на всех этапах его жизненного цикла (УК-2);

Способен  организовывать  и  руководить  работой  команды,  вырабатывая

командную стратегию для достижения поставленной цели (УК-3);

Способен применять современные коммуникативные технологии, в том числе на

иностранном(ых) языке(ах), для академического и профессионального взаимодействия

(УК-4);

Способен  анализировать  и  учитывать  разнообразие  культур  в  процессе

межкультурного взаимодействия (УК-5);

Способен определять и реализовывать приоритеты собственной деятельности и

способы ее совершенствования на основе самооценки (УК-6);

Способен решать профессиональные задачи на основе знания (на продвинутом

уровне)  экономической,  организационной и управленческой теории,  инновационных

подходов, обобщения и критического анализа практик управления; (ОПК-1);

Способен  применять  современные  техники  и  методики  сбора  данных,

продвинутые  методы  их  обработки  и  анализа,  в  том  числе  использовать



интеллектуальные  информационно-аналитические  системы,  при  решении

управленческих и исследовательских задач; (ОПК-2);

Способен  самостоятельно  принимать  обоснованные  организационно-

управленческие  решения,  оценивать  их  операционную  и  организационную

эффективность,  социальную  значимость,  обеспечивать  их  реализацию  в  условиях

сложной (в том числе кросс-культурной) и динамичной среды; (ОПК-3);

Способен руководить проектной и процессной деятельностью в организации с

использованием  современных  практик  управления,  лидерских  и  коммуникативных

навыков,  выявлять  и  оценивать  новые  рыночные  возможности,  разрабатывать

стратегии  создания  и  развития  инновационных  направлений  деятельности  и

соответствующие им бизнес-модели организаций; (ОПК-4);

Способен  обобщать  и  критически  оценивать  научные  исследования  в

менеджменте  и  смежных  областях,  выполнять  научно-исследовательские  проекты.

(ОПК-5);

Способен  участвовать  в  разработке  проектов  в  сфере маркетинга,  рекламы и

связей с общественностью (ПК-1);

Способен осуществлять сбор, обработку и анализ маркетинговой информации

для обеспечения управленческих решений в области маркетинга (ПК-2);

Способен  разрабатывать  обоснованные  предложения  по  повышению

эффективности использования инструментов комплекса маркетинга (ПК-3);

Способен  проводить  научное  исследование  в  сфере  маркетинга,  рекламы  и

связей с общественностью (ПК-4).

5. Форма контроля: .

6. Разработчик: 


