
АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ

Направление 38.04.02 Менеджмент

Программа "Маркетинг, реклама и связи с общественностью"

 «Производственная практика, практика по профилю профессиональной
деятельности»

1. Место дисциплины в структуре ОПОП.

Дисциплина  «Производственная  практика,  практика  по  профилю

профессиональной  деятельности»  относится  к  дисциплинам  блока  Блок  2.Практика

части Б2.В.01(П), формируемой участниками образовательных отношений

2. Объем дисциплины: 6 зачетные единицы

3. Содержание дисциплины: 

Учебная практика или практика по получению первичных профессиональных
умений  и  навыков  (организационно-управленческая  практика)  имеет  своей  целью
закрепление и углубление знаний, полученных магистрантами в процессе обучения и
приобретение  практических  навыков работы  на  предприятиях  под  руководством
высококвалифицированных управленцев по согласованию с руководителем практики от
предприятий.

4. Планируемые результаты обучения по дисциплине.

В  результате  освоения  дисциплины  у  студента  должны  быть  сформированы

следующие компетенции:

Способен  осуществлять  критический  анализ  проблемных ситуаций  на  основе

системного подхода, вырабатывать стратегию действий (УК-1);

Способен управлять проектом на всех этапах его жизненного цикла (УК-2);

Способен  организовывать  и  руководить  работой  команды,  вырабатывая

командную стратегию для достижения поставленной цели (УК-3);

Способен применять современные коммуникативные технологии, в том числе на

иностранном(ых) языке(ах), для академического и профессионального взаимодействия

(УК-4);

Способен  анализировать  и  учитывать  разнообразие  культур  в  процессе

межкультурного взаимодействия (УК-5);

Способен определять и реализовывать приоритеты собственной деятельности и

способы ее совершенствования на основе самооценки (УК-6);



Способен  участвовать  в  разработке  проектов  в  сфере маркетинга,  рекламы и

связей с общественностью (ПК-1);

Способен осуществлять сбор, обработку и анализ маркетинговой информации

для обеспечения управленческих решений в области маркетинга (ПК-2);

Способен  разрабатывать  обоснованные  предложения  по  повышению

эффективности использования инструментов комплекса маркетинга (ПК-3);

Способен  проводить  научное  исследование  в  сфере  маркетинга,  рекламы  и

связей с общественностью (ПК-4).

5. Форма контроля: зачет с оценкой.

6. Разработчик: Кучиева И.Х.


