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АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

Направление 38.04.02 Менеджмент 

Программа "Маркетинг, реклама и связи с общественностью" 

«История рекламы и PR» 

 

1. Место дисциплины в структуре ОПОП. 

Дисциплина «История рекламы и PR» относится к дисциплинам блока Блок 

1.Дисциплины (модули)  части Б1.В.01, формируемой участниками образовательных 

отношений 

2. Объем дисциплины: 3 зачетные единицы 

3. Содержание дисциплины:  

Цели освоения дисциплины - Целью освоения дисциплины «История рекламы и 

PR»  дать магистрантам теоретические систематизированные знания истории 

возникновения, становления и развития рекламы и связей с общественностью, 

начиная от первобытных протоформ до современного их состояния; сформировать у 

них умение использовать исторический материал в своей профессиональной 

деятельности; привить навыки самостоятельной аналитической работы с 

источниками.  

4. Планируемые результаты обучения по дисциплине. 

В результате освоения дисциплины у студента должны быть сформированы 

следующие компетенции: 

Способен анализировать и учитывать разнообразие культур в процессе 

межкультурного взаимодействия (УК-5); 

Способен проводить научное исследование в сфере маркетинга, рекламы и 

связей с общественностью (ПК-4). 

5. Форма контроля: зачет. 

6. Разработчик: Кучиева И.Х. 

 



АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

Направление 38.04.02 Менеджмент 

Программа "Маркетинг, реклама и связи с общественностью" 

 «Теория и практика современного маркетинга» 

 

1. Место дисциплины в структуре ОПОП. 

Дисциплина «Теория и практика современного маркетинга» относится к 

дисциплинам блока Блок 1.Дисциплины (модули)  части Б1.В.02, формируемой 

участниками образовательных отношений 

2. Объем дисциплины: 3 зачетные единицы 

3. Содержание дисциплины:  

Цель освоения дисциплины «Теория и практика современного маркетинга» -

сформировать целостное представление о маркетинге. Решаются две задачи. Первая – 

дать обучающимся понятие о необходимости знаний о целях, методах и объектах 

исследований для информационного обеспечения маркетинга. Вторая – сформировать 

представление об активных методах воздействия на рынок, а также приспособления 

деятельности фирмы (предприятия) к условиям рынка, для чего разрабатываются 

маркетинговые программы. 

4. Планируемые результаты обучения по дисциплине. 

В результате освоения дисциплины у студента должны быть сформированы 

следующие компетенции: 

Способен осуществлять критический анализ проблемных ситуаций на основе 

системного подхода, вырабатывать стратегию действий (УК-1); 

Способен разрабатывать обоснованные предложения по повышению 

эффективности использования инструментов комплекса маркетинга (ПК-3). 

5. Форма контроля: экзамен. 

6. Разработчик: Бекмурзаева З.Х. 



АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

Направление 38.04.02 Менеджмент 

Программа "Маркетинг, реклама и связи с общественностью" 

 «Конкуренция на рынке товаров и услуг» 

1. Место дисциплины в структуре ОПОП. 

Дисциплина «Конкуренция на рынке товаров и услуг» относится к дисциплинам 

блока Блок 1.Дисциплины (модули)  части Б1.В.03, формируемой участниками 

образовательных отношений 

2. Объем дисциплины: 3 зачетные единицы 

3. Содержание дисциплины:  

Целью курса «Конкуренция на рынке товаров и услуг»  получение знаний  в     

области аналитической обработки рыночной информации – изучение принципов 

конкуренции товаров и услуг в рамках развития современной экономической системы: 

 - дать представление о создавшейся рыночной обстановке в России; 

 - дать аналитический обзор развития вопросов осмысления путей достижения 

конкурентных преимуществ товаров и услуг; 

-  рассмотреть весь комплекс средств маркетинга, используемых в конкурентной 

борьбе  между товаром и услугой; 

-  проанализировать основные мероприятия по усилению конкурентных позиций 

товара и услуги; 

-  выявить  методы анализа рыночной доли конкурентов; 

- оценить финансовую стабильность современного товара и услуги; 

-   изучить приемы и методы реализации товарной политики конкурентов. 

 

4. Планируемые результаты обучения по дисциплине. 

В результате освоения дисциплины у студента должны быть сформированы 

следующие компетенции: 

Способен осуществлять критический анализ проблемных ситуаций на основе 

системного подхода, вырабатывать стратегию действий (УК-1); 

Способен проводить научное исследование в сфере маркетинга, рекламы и 

связей с общественностью (ПК-4). 

5. Форма контроля: зачет. 

6. Разработчик: Абаева С.К. 



АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

Направление 38.04.02 Менеджмент 

Программа "Маркетинг, реклама и связи с общественностью" 

 «Логистика в бизнесе (продвинутый курс)» 

 

1. Место дисциплины в структуре ОПОП. 

Дисциплина «Логистика в бизнесе (продвинутый курс)» относится к 

дисциплинам блока Блок 1.Дисциплины (модули)  части Б1.В.04, формируемой 

участниками образовательных отношений 

2. Объем дисциплины: 3 зачетные единицы 

3. Содержание дисциплины:  

Целью освоения дисциплины «Логистика в бизнесе (продвинутый курс)» является 

формирование у обучающихся компетенций в области логистического подхода к управлению 

деятельностью предприятия с целью повышения эффективности его производственно-

хозяйственной деятельности, а также системы базовых знаний, необходимых для разработки и 

внедрения логистических систем.  

 

4. Планируемые результаты обучения по дисциплине. 

В результате освоения дисциплины у студента должны быть сформированы 

следующие компетенции: 

Способен управлять проектом на всех этапах его жизненного цикла (УК-2); 

Способен разрабатывать обоснованные предложения по повышению 

эффективности использования инструментов комплекса маркетинга (ПК-3). 

5. Форма контроля: зачет. 

6. Разработчик: Ахполова В.Б. 



АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

Направление 38.04.02 Менеджмент 

Программа "Маркетинг, реклама и связи с общественностью" 

 «Правовое регулирование рекламной деятельности и PR» 

 

1. Место дисциплины в структуре ОПОП. 

Дисциплина «Правовое регулирование рекламной деятельности и PR» относится 

к дисциплинам блока Блок 1.Дисциплины (модули)  части Б1.В.05, формируемой 

участниками образовательных отношений 

2. Объем дисциплины: 3 зачетные единицы 

3. Содержание дисциплины:  

Целью освоения дисциплины «Правовое регулирование рекламной деятельности и PR» - 

обеспечить необходимый уровень компетентности будущих  магистров в вопросах правового 

регулирования рекламной деятельности; дать им  систематизированную информацию о 

правовом регулировании рекламной деятельности  как о совокупности норм и как о науке. 

Раскрыть особенности,  достоинства и недостатки действующей в сфере рекламы правовой 

регламентации.   

4. Планируемые результаты обучения по дисциплине. 

В результате освоения дисциплины у студента должны быть сформированы 

следующие компетенции: 

Способен организовывать и руководить работой команды, вырабатывая 

командную стратегию для достижения поставленной цели (УК-3); 

Способен разрабатывать обоснованные предложения по повышению 

эффективности использования инструментов комплекса маркетинга (ПК-3). 

5. Форма контроля: зачет. 

6. Разработчик: Дзанагова М.К. 



АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

Направление 38.04.02 Менеджмент 

Программа "Маркетинг, реклама и связи с общественностью" 

 «Теория и практика потребительского поведения» 

 

1. Место дисциплины в структуре ОПОП. 

Дисциплина «Теория и практика потребительского поведения» относится к 

дисциплинам блока Блок 1.Дисциплины (модули)  части Б1.В.06, формируемой 

участниками образовательных отношений 

2. Объем дисциплины: 3 зачетные единицы 

3. Содержание дисциплины: 

 Целью настоящего курса является обучение магистров основам работы с 

потребителями. В задачи курса входят последовательное изучение  основ маркетинга, 

ориентированного на потребителя, сегментирования потребительского рынка, факторов 

влияния на поведение потребителей, процесса принятия решения о покупке и 

послепокупочного процесса. 

4. Планируемые результаты обучения по дисциплине. 

В результате освоения дисциплины у студента должны быть сформированы 

следующие компетенции: 

Способен анализировать и учитывать разнообразие культур в процессе 

межкультурного взаимодействия (УК-5); 

Способен проводить научное исследование в сфере маркетинга, рекламы и 

связей с общественностью (ПК-4). 

5. Форма контроля: экзамен. 

6. Разработчик: Кучиева И.Х. 



АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

Направление 38.04.02 Менеджмент 

Программа "Маркетинг, реклама и связи с общественностью" 

 «Разработка маркетинговой программы в стратегии компании» 

 

1. Место дисциплины в структуре ОПОП. 

Дисциплина «Разработка маркетинговой программы в стратегии компании» 

относится к дисциплинам блока Блок 1.Дисциплины (модули)  части Б1.В.07, 

формируемой участниками образовательных отношений 

2. Объем дисциплины: 4 зачетные единицы 

3. Содержание дисциплины:  

Целью освоения дисциплины «Разработка маркетинговой программы в 

стратегии компании» является  формирование целостного представление о разработке 

маркетинговых программ и приобретение практических навыков, с тем чтобы 

обучающиеся смогли успешно применять их в своей последующей работе. Ставится 

задача сформировать у обучающихся четкое представление о значении маркетинга и 

маркетингового планирования, обучить их четкой последовательности действий по 

составлению плана маркетинга и готовые формы пошаговой реализации процесса 

планирования. 

4. Планируемые результаты обучения по дисциплине. 

В результате освоения дисциплины у студента должны быть сформированы 

следующие компетенции: 

Способен организовывать и руководить работой команды, вырабатывая 

командную стратегию для достижения поставленной цели (УК-3); 

Способен участвовать в разработке проектов в сфере маркетинга, рекламы и 

связей с общественностью (ПК-1). 

5. Форма контроля: экзамен. 

6. Разработчик: Бекмурзаева З.Х. 



АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

Направление 38.04.02 Менеджмент 

Программа "Маркетинг, реклама и связи с общественностью" 

 «Репутационный менеджмент» 

 

1. Место дисциплины в структуре ОПОП. 

Дисциплина «Репутационный менеджмент» относится к дисциплинам блока 

Блок 1.Дисциплины (модули)  части Б1.В.08, формируемой участниками 

образовательных отношений 

2. Объем дисциплины: 3 зачетные единицы 

3. Содержание дисциплины:  

Целью освоения дисциплины «Репутационный менеджмент» является изучение 

комплекса работ с имиджем и репутацией компании с учетом внешней и 

внутренней PR поддержки. Рассмотрим три ключевых направления ORM.  
Формирование имиджа компании - относится как к внешней (что видят потенциальные 

покупатели), так и внутренней (HR-бренд, что видят потенциальные сотрудники) 

репутации. Поддержка имиджа компании. Защита имиджа компании. 

4. Планируемые результаты обучения по дисциплине. 

В результате освоения дисциплины у студента должны быть сформированы 

следующие компетенции: 

Способен определять и реализовывать приоритеты собственной деятельности и 

способы ее совершенствования на основе самооценки (УК-6). 

5. Форма контроля: зачет. 

6. Разработчик: Бегиева А.Ш. 



АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

Направление 38.04.02 Менеджмент 

Программа "Маркетинг, реклама и связи с общественностью" 

 «Интернет-маркетинг» 

 

1. Место дисциплины в структуре ОПОП. 

Дисциплина «Интернет-маркетинг» относится к дисциплинам блока Блок 

1.Дисциплины (модули)  части Б1.В.09, формируемой участниками образовательных 

отношений 

2. Объем дисциплины: 4 зачетные единицы 

3. Содержание дисциплины:  

Целью освоения дисциплины «Интернет-маркетинг» является изучение 

планирования интернет - маркетинга, разработки стратегии и миссии интернет - 

продвижения, управление планированием в интернет - маркетинге. Ставится задача 

сформировать у обучающихся четкое представление о значении интернет - маркетинга 

и маркетингового планирования, обучить их четкой последовательности действий по 

составлению плана интернет - маркетинга и готовые формы пошаговой реализации 

процесса планирования. Грамотно систематизированный процесс планирования 

является полезным как для обучения, так и для практической деятельности. 

4. Планируемые результаты обучения по дисциплине. 

В результате освоения дисциплины у студента должны быть сформированы 

следующие компетенции: 

Способен применять современные коммуникативные технологии, в том числе на 

иностранном(ых) языке(ах), для академического и профессионального взаимодействия 

(УК-4); 

Способен участвовать в разработке проектов в сфере маркетинга, рекламы и 

связей с общественностью (ПК-1). 

5. Форма контроля: зачет. 

6. Разработчик: Бекмурзаева З.Х. 



АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

Направление 38.04.02 Менеджмент 

Программа "Маркетинг, реклама и связи с общественностью" 

 «Коммуникативное взаимодействие» 

 

1. Место дисциплины в структуре ОПОП. 

Дисциплина «Коммуникативное взаимодействие» относится к дисциплинам 

блока Блок 1.Дисциплины (модули)  части Б1.В.ДВ.01.01, формируемой участниками 

образовательных отношений 

2. Объем дисциплины: 2 зачетные единицы 

3. Содержание дисциплины:  

Целью освоения дисциплины «Коммуникативное взаимодействие» : 

 усвоение студентами различных теорий коммуникативного взаимодействия и 

умение применять их в практике делового общения; 

 преодоление барьеров в коммуникации; 

 моделирование ситуации деловых переговоров; 

 усвоение основных правил и формул ведения делового общения; 

 овладение принципами установления контакта и навыками ведения служебных 

телефонных разговоров. 

 овладение различными тактическими приемами и стратегическими моделями 

коммуникативного взаимодействия 

4. Планируемые результаты обучения по дисциплине. 

В результате освоения дисциплины у студента должны быть сформированы 

следующие компетенции: 

Способен применять современные коммуникативные технологии, в том числе на 

иностранном(ых) языке(ах), для академического и профессионального взаимодействия 

(УК-4); 

Способен осуществлять сбор, обработку и анализ маркетинговой информации 

для обеспечения управленческих решений в области маркетинга (ПК-2). 

5. Форма контроля: зачет. 

6. Разработчик: Бегиева А.Ш. 



АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

Направление 38.04.02 Менеджмент 

Программа "Маркетинг, реклама и связи с общественностью" 

 «Организация малого бизнеса» 

 

1. Место дисциплины в структуре ОПОП. 

Дисциплина «Организация малого бизнеса» относится к дисциплинам блока 

Блок 1.Дисциплины (модули)  части Б1.В.ДВ.01.02, формируемой участниками 

образовательных отношений 

2. Объем дисциплины: 2 зачетные единицы 

3. Содержание дисциплины:  

Целью освоения дисциплины «Организация малого бизнеса» : 

 усвоение студентами различных теорий коммуникативного взаимодействия и 

умение применять их в практике делового общения; 

 преодоление барьеров в коммуникации; 

 моделирование ситуации деловых переговоров; 

 усвоение основных правил и формул ведения делового общения; 

 овладение принципами установления контакта и навыками ведения служебных 

телефонных разговоров. 

 овладение различными тактическими приемами и стратегическими моделями 

коммуникативного взаимодействия 

4. Планируемые результаты обучения по дисциплине. 

В результате освоения дисциплины у студента должны быть сформированы 

следующие компетенции: 

Способен применять современные коммуникативные технологии, в том числе на 

иностранном(ых) языке(ах), для академического и профессионального взаимодействия 

(УК-4); 

Способен осуществлять сбор, обработку и анализ маркетинговой информации 

для обеспечения управленческих решений в области маркетинга (ПК-2). 

5. Форма контроля: зачет. 

6. Разработчик: Бегиева А.Ш. 



АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

Направление 38.04.02 Менеджмент 

Программа "Маркетинг, реклама и связи с общественностью" 

 «Иностранный язык в профессиональной деятельности» 

 

1. Место дисциплины в структуре ОПОП. 

Дисциплина «Иностранный язык в профессиональной деятельности» относится 

к дисциплинам блока Блок 1.Дисциплины (модули)  части Б1.В.ДВ.02.01, 

формируемой участниками образовательных отношений 

2. Объем дисциплины: 2 зачетные единицы 

3. Содержание дисциплины:  

 Целью освоения дисциплины «Иностранный язык в профессиональной 

деятельности» Целью обучения дисциплине в соответствии с ФГОС ВО является 

готовность к коммуникации в устной и письменной формах на иностранном языке для 

решения задач профессиональной деятельности. 

4. Планируемые результаты обучения по дисциплине. 

В результате освоения дисциплины у студента должны быть сформированы 

следующие компетенции: 

Способен применять современные коммуникативные технологии, в том числе на 

иностранном(ых) языке(ах), для академического и профессионального взаимодействия 

(УК-4). 

5. Форма контроля: зачет. 

6. Разработчик: Блиева Ж.М. 



АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

Направление 38.04.02 Менеджмент 

Программа "Маркетинг, реклама и связи с общественностью" 

 «Бизнес-курс иностранного языка» 

 

1. Место дисциплины в структуре ОПОП. 

Дисциплина «Бизнес-курс иностранного языка» относится к дисциплинам блока 

Блок 1.Дисциплины (модули)  части Б1.В.ДВ.02.02, формируемой участниками 

образовательных отношений 

2. Объем дисциплины: 2 зачетные единицы 

3. Содержание дисциплины:  

 Целью освоения дисциплины «Бизнес-курс иностранного языка» является 

готовность к коммуникации в устной и письменной формах на иностранном языке для 

решения задач профессиональной деятельности. Реализация поставленной цели 

предполагает обладание выпускниками иноязычной профессионально-

ориентированной коммуникативной компетенцией (речевой, языковой, 

социокультурной, компенсаторной, учебно-познавательной). 

4. Планируемые результаты обучения по дисциплине. 

В результате освоения дисциплины у студента должны быть сформированы 

следующие компетенции: 

Способен применять современные коммуникативные технологии, в том числе на 

иностранном(ых) языке(ах), для академического и профессионального взаимодействия 

(УК-4). 

5. Форма контроля: зачет. 

6. Разработчик: Блиева Ж.М. 



АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

Направление 38.04.02 Менеджмент 

Программа "Маркетинг, реклама и связи с общественностью" 

 «Международный опыт в рекламном бизнесе» 

 

1. Место дисциплины в структуре ОПОП. 

Дисциплина «Международный опыт в рекламном бизнесе» относится к 

дисциплинам блока Блок 1.Дисциплины (модули)  части Б1.В.ДВ.03.01, формируемой 

участниками образовательных отношений 

2. Объем дисциплины: 2 зачетные единицы 

3. Содержание дисциплины:  

Целями освоения дисциплины «Международный опыт в рекламном бизнесе» 

являются: формирование у студентов знаний о мировом рынке рекламы, где на основе 

конкуренции осуществляются рекламные мероприятия. Знание особенностей, 

состояния и тенденций развития глобального рекламного рынка является 

необходимым условием в подготовке и проведении профессиональных и достаточно 

адекватная маркетинговая среда рекламной кампании. 

  

4. Планируемые результаты обучения по дисциплине. 

В результате освоения дисциплины у студента должны быть сформированы 

следующие компетенции: 

Способен анализировать и учитывать разнообразие культур в процессе 

межкультурного взаимодействия (УК-5); 

Способен проводить научное исследование в сфере маркетинга, рекламы и 

связей с общественностью (ПК-4). 

5. Форма контроля: зачет. 

6. Разработчик: Кучиева И.Х. 



АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

Направление 38.04.02 Менеджмент 

Программа "Маркетинг, реклама и связи с общественностью" 

 «Технологии управления общественным мнением» 

 

1. Место дисциплины в структуре ОПОП. 

Дисциплина «Технологии управления общественным мнением» относится к 

дисциплинам блока Блок 1.Дисциплины (модули)  части Б1.В.ДВ.03.02, формируемой 

участниками образовательных отношений 

2. Объем дисциплины: 2 зачетные единицы 

3. Содержание дисциплины:  

 Целями освоения дисциплины «Технологии управления общественным 

мнением» являются: формирование у студентов знаний об общественном мнении как 

социальном институте; развитие у учащихся умений и навыков управления 

общественным мнением. Достижение поставленных целей, объективно связано с 

решением следующих задач: овладение студентами базовым понятийным аппаратом 

дисциплины; изучение важнейших дисциплинарных концепций и теорий; 

формирование знаний о закономерностях формирования общественного мнения, 

структуре и функциях общественного мнения; изучение технологий, методов и 

способов управления общественным мнением; знакомство с требованиями к 

проведению исследований общественного мнения; приобретение навыков 

практического осуществления управления общественным мнением.    Учебная 

дисциплина базируется на знаниях основ экономики предприятия, статистики, 

менеджмента и маркетинга. 

4. Планируемые результаты обучения по дисциплине. 

В результате освоения дисциплины у студента должны быть сформированы 

следующие компетенции: 

Способен применять современные коммуникативные технологии, в том числе на 

иностранном(ых) языке(ах), для академического и профессионального взаимодействия 

(УК-4); 

Способен проводить научное исследование в сфере маркетинга, рекламы и 

связей с общественностью (ПК-4). 

5. Форма контроля: зачет. 

6. Разработчик: Кучиева И.Х. 



АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

Направление 38.04.02 Менеджмент 

Программа "Маркетинг, реклама и связи с общественностью" 

 «Территориальный маркетинг» 

 

1. Место дисциплины в структуре ОПОП. 

Дисциплина «Территориальный маркетинг» относится к дисциплинам блока 

Блок 1.Дисциплины (модули)  части Б1.В.ДВ.04.01, формируемой участниками 

образовательных отношений 

2. Объем дисциплины: 2 зачетные единицы 

3. Содержание дисциплины:  

Целью освоения дисциплины «Территориальный маркетинг» сформировать у 

студентов целостное представление о территориальном маркетинге как объективном 

явлении современного мира и самостоятельной отрасли маркетинга, влияние факторов 

маркетинга территорий на социально-экономическое развитие регионов, 

существующих проблемах привлечения инвестиций для развития территорий и 

регионов. 

4. Планируемые результаты обучения по дисциплине. 

В результате освоения дисциплины у студента должны быть сформированы 

следующие компетенции: 

Способен анализировать и учитывать разнообразие культур в процессе 

межкультурного взаимодействия (УК-5); 

Способен участвовать в разработке проектов в сфере маркетинга, рекламы и 

связей с общественностью (ПК-1). 

5. Форма контроля: зачет. 

6. Разработчик: Кучиева И.Х. 



АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

Направление 38.04.02 Менеджмент 

Программа "Маркетинг, реклама и связи с общественностью" 

 «Медиапланирование» 

 

1. Место дисциплины в структуре ОПОП. 

Дисциплина «Медиапланирование» относится к дисциплинам блока Блок 

1.Дисциплины (модули)  части Б1.В.ДВ.04.02, формируемой участниками 

образовательных отношений 

2. Объем дисциплины: 2 зачетные единицы 

3. Содержание дисциплины:  

Целью освоения дисциплины «Медиапланирование»  призвана раскрыть 

принципы функционирования современного медиарынка и медиаизмерений как 

составной и неотъемлемой части российского информационного пространства. 

Студенты должны освоить способы и технологии измерения медиавоздействия на 

различные целевые аудитории, уметь планировать это информационное воздействие и 

оптимизировать его по заданным параметрам. Курс «Медиапланирование» 

представляет попытку комплексного подхода к медиапланированию, так как в 

настоящее время в России с ростом стоимости рекламоносителей возрастает цена 

ошибки медиапланера. Поскольку все участники рынка массовых коммуникаций так 

или иначе связаны с принятием решений, касающихся операций с медиа, основной 

целью дисциплины является формирование у слушателей понимания рыночных 

принципов и подходов в современном медиапланировании, навыков практической 

работы по мониторингу СМИ и разработке медиаплана, представления об 

медиапланировании как о специфической задаче коммуникативистики и общественных 

отношений. 

4. Планируемые результаты обучения по дисциплине. 

В результате освоения дисциплины у студента должны быть сформированы 

следующие компетенции: 

Способен анализировать и учитывать разнообразие культур в процессе 

межкультурного взаимодействия (УК-5); 

Способен участвовать в разработке проектов в сфере маркетинга, рекламы и 

связей с общественностью (ПК-1). 

5. Форма контроля: зачет. 

6. Разработчик: Кучиева И.Х. 



АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

Направление 38.04.02 Менеджмент 

Программа "Маркетинг, реклама и связи с общественностью" 

 «Особенности рекламы и PR в банковской деятельности» 

 

1. Место дисциплины в структуре ОПОП. 

Дисциплина «Особенности рекламы и PR в банковской деятельности» относится 

к дисциплинам блока Блок 1.Дисциплины (модули)  части Б1.В.ДВ.05.01, 

формируемой участниками образовательных отношений 

2. Объем дисциплины: 2 зачетные единицы 

3. Содержание дисциплины:  

Целями освоения дисциплины «Особенности рекламы и PR в банковской 

деятельности» являются: подготовка выпускников, владеющих основополагающими 

знаниями о природе, основных функциях, моделях, технологиях, критериях оценки 

эффективности рекламной и PR-деятельности банков; а также осознание магистрантами 

роли рекламы и связей с общественностью в эффективном позиционировании и 

продвижении банковских услуг на финансовом рынке. 

 

4. Планируемые результаты обучения по дисциплине. 

В результате освоения дисциплины у студента должны быть сформированы 

следующие компетенции: 

Способен осуществлять критический анализ проблемных ситуаций на основе 

системного подхода, вырабатывать стратегию действий (УК-1); 

Способен разрабатывать обоснованные предложения по повышению 

эффективности использования инструментов комплекса маркетинга (ПК-3). 

5. Форма контроля: зачет. 

6. Разработчик: Кучиева И.Х. 



АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

Направление 38.04.02 Менеджмент 

Программа "Маркетинг, реклама и связи с общественностью" 

 «Реклама и связи с общественностью в политике» 

 

1. Место дисциплины в структуре ОПОП. 

Дисциплина «Реклама и связи с общественностью в политике» относится к 

дисциплинам блока Блок 1.Дисциплины (модули)  части Б1.В.ДВ.05.02, формируемой 

участниками образовательных отношений 

2. Объем дисциплины: 2 зачетные единицы 

3. Содержание дисциплины:  

Целью курса "Реклама и связи с общественностью в политике" является 

формирование профессиональных компетенций магистрантов, владеющих 

теоретическими и практическими знаниями в области современных политических 

технологий, изучение закономерностей политической рекламы и PR как особого вида 

коммуникации. 

 

4. Планируемые результаты обучения по дисциплине. 

В результате освоения дисциплины у студента должны быть сформированы 

следующие компетенции: 

Способен осуществлять критический анализ проблемных ситуаций на основе 

системного подхода, вырабатывать стратегию действий (УК-1); 

Способен разрабатывать обоснованные предложения по повышению 

эффективности использования инструментов комплекса маркетинга (ПК-3). 

5. Форма контроля: зачет. 

6. Разработчик: Кучиева И.Х. 



АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

Направление 38.04.02 Менеджмент 

Программа "Маркетинг, реклама и связи с общественностью" 

 «Организация системы мерчендайзинга» 

 

1. Место дисциплины в структуре ОПОП. 

Дисциплина «Организация системы мерчендайзинга» относится к дисциплинам 

блока Блок 1.Дисциплины (модули)  части Б1.В.ДВ.06.01, формируемой участниками 

образовательных отношений 

2. Объем дисциплины: 2 зачетные единицы 

3. Содержание дисциплины:  

 Целью освоения дисциплины «Организация системы мерчендайзинга» является 

освоение знаний и получение навыков, направленных на изучение управленческих  

и маркетинговых процессов, связанных:  

- с формированием и управлением каналами продажи (сбыта) товара;  

- с управлением непосредственно отделом продаж на предприятии;  

- с воздействием со стороны персонала торговых предприятий на поведение 

потенциальных потребителей товаров и услуг в местах их продажи. 

  Цель дисциплины  – изучение теории и практики управления продажами   и 

коммуникациями  для   обеспечения овладения студентами знаний и навыков 

профессиональной  коммуникации в области управления маркетингом и 

мерчендайзингом. 

4. Планируемые результаты обучения по дисциплине. 

В результате освоения дисциплины у студента должны быть сформированы 

следующие компетенции: 

Способен определять и реализовывать приоритеты собственной деятельности и 

способы ее совершенствования на основе самооценки (УК-6); 

Способен разрабатывать обоснованные предложения по повышению 

эффективности использования инструментов комплекса маркетинга (ПК-3). 

5. Форма контроля: зачет. 

6. Разработчик: Абаева С.К. 



АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

Направление 38.04.02 Менеджмент 

Программа "Маркетинг, реклама и связи с общественностью" 

 «Внутримагазинная реклама» 

 

1. Место дисциплины в структуре ОПОП. 

Дисциплина «Внутримагазинная реклама» относится к дисциплинам блока Блок 

1.Дисциплины (модули)  части Б1.В.ДВ.06.02, формируемой участниками 

образовательных отношений 

2. Объем дисциплины: 2 зачетные единицы 

3. Содержание дисциплины:  

Целью курса «Внутримагазинная  реклама» освоение знаний и получение навыков, 

направленных на изучение управленческих  и маркетинговых процессов, 

связанных:  

- с формированием и управлением продажами  (сбытом) товара с использованием 

рекламных средств;  

- с управлением непосредственно отделом рекламы  на предприятии;  

- с воздействием со стороны персонала торговых предприятий на поведение 

потенциальных потребителей товаров и услуг в местах их продажи. 

 Цель дисциплины  – изучение теории и практики управления продажами  на 

торговых предприятиях   и коммуникациями  для   обеспечения овладения 

студентами знаний и навыков профессиональной  коммуникации в области 

управления маркетингом.  

4. Планируемые результаты обучения по дисциплине. 

В результате освоения дисциплины у студента должны быть сформированы 

следующие компетенции: 

Способен определять и реализовывать приоритеты собственной деятельности и 

способы ее совершенствования на основе самооценки (УК-6); 

Способен разрабатывать обоснованные предложения по повышению 

эффективности использования инструментов комплекса маркетинга (ПК-3). 

5. Форма контроля: зачет. 

6. Разработчик: Абаева С.К. 



АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

Направление 38.04.02 Менеджмент 

Программа "Маркетинг, реклама и связи с общественностью" 

 «Кросскультурный менеджмент в системе PR» 

 

1. Место дисциплины в структуре ОПОП. 

Дисциплина «Кросскультурный менеджмент в системе PR» относится к 

дисциплинам блока Блок 1.Дисциплины (модули)  части Б1.В.ДВ.07.01, формируемой 

участниками образовательных отношений 

2. Объем дисциплины: 2 зачетные единицы 

3. Содержание дисциплины:  

Целью освоения дисциплины «Кросскультурный менеджмент в системе PR» 

является формирование у студентов целостного представления о сущности управления 

в условиях растущей сложности внешней среды, межкультурного взаимодействия, о 

природе деловой культуры, ее влиянии на модель управления; развитие представлений 

о существующих различиях в организации экономической жизни и деловом поведении 

разных народов, а также о формах и методах управления персоналом 

мультинациональных компаний, организаций, проектов. 

 

4. Планируемые результаты обучения по дисциплине. 

В результате освоения дисциплины у студента должны быть сформированы 

следующие компетенции: 

Способен определять и реализовывать приоритеты собственной деятельности и 

способы ее совершенствования на основе самооценки (УК-6); 

Способен разрабатывать обоснованные предложения по повышению 

эффективности использования инструментов комплекса маркетинга (ПК-3). 

5. Форма контроля: зачет. 

6. Разработчик: Пашаева З.С. 



АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

Направление 38.04.02 Менеджмент 

Программа "Маркетинг, реклама и связи с общественностью" 

 «Реклама и связи с общественностью в бизнесе и некоммерческой деятельности» 

 

1. Место дисциплины в структуре ОПОП. 

Дисциплина «Реклама и связи с общественностью в бизнесе и некоммерческой 

деятельности» относится к дисциплинам блока Блок 1.Дисциплины (модули)  части 

Б1.В.ДВ.07.02, формируемой участниками образовательных отношений 

2. Объем дисциплины: 2 зачетные единицы 

3. Содержание дисциплины: Целью освоения дисциплины «Реклама и связи с 

общественностью в бизнесе и некоммерческой деятельности» являются: подготовка 

выпускников, владеющих основополагающими знаниями о природе, основных 

функциях, моделях, технологиях, критериях оценки эффективности рекламной и PR-

деятельности организаций; а также роли рекламы и связей с общественностью в 

эффективном позиционировании и продвижении предприятия на современных 

высококонкурентных рынках. 

 

4. Планируемые результаты обучения по дисциплине. 

В результате освоения дисциплины у студента должны быть сформированы 

следующие компетенции: 

Способен анализировать и учитывать разнообразие культур в процессе 

межкультурного взаимодействия (УК-5); 

Способен разрабатывать обоснованные предложения по повышению 

эффективности использования инструментов комплекса маркетинга (ПК-3). 

5. Форма контроля: зачет. 

6. Разработчик: Пашаева З.С. 



АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

Направление 38.04.02 Менеджмент 

Программа "Маркетинг, реклама и связи с общественностью" 

 «Интегрированные коммуникации» 

 

1. Место дисциплины в структуре ОПОП. 

Дисциплина «Интегрированные коммуникации» относится к дисциплинам 

блока Блок 1.Дисциплины (модули)  части Б1.О.01, формируемой участниками 

образовательных отношений 

2. Объем дисциплины: 4 зачетные единицы 

3. Содержание дисциплины:  

Целью освоения дисциплины «Интегрированные коммуникации»  

сформировать у студентов магистерской программы теоретические представления о 

сущности интегрированных  коммуникаций, 

-дать представление об их основных элементах и средствах, основных моделях 

коммуникаций, 

-дать представление об основных группах общественности, 

-познакомить со средствами маркетинговых коммуникаций, 

-привить практические навыки отношений с органами управления и местной 

общественностью, 

-развить коммуникативные навыки, аналитическое мышление и организаторские 

способности. 

4. Планируемые результаты обучения по дисциплине. 

В результате освоения дисциплины у студента должны быть сформированы 

следующие компетенции: 

Способен применять современные коммуникативные технологии, в том числе на 

иностранном(ых) языке(ах), для академического и профессионального взаимодействия 

(УК-4); 

Способен самостоятельно принимать обоснованные организационно-

управленческие решения, оценивать их операционную и организационную 

эффективность, социальную значимость, обеспечивать их реализацию в условиях 

сложной (в том числе кросс-культурной) и динамичной среды; (ОПК-3). 

5. Форма контроля: экзамен. 

6. Разработчик: Кучиева И.Х. 



АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

Направление 38.04.02 Менеджмент 

Программа "Маркетинг, реклама и связи с общественностью" 

 «Методы исследований в маркетинге» 

 

1. Место дисциплины в структуре ОПОП. 

Дисциплина «Методы исследований в маркетинге» относится к дисциплинам 

блока Блок 1.Дисциплины (модули)  части Б1.О.02, формируемой участниками 

образовательных отношений 

2. Объем дисциплины: 4 зачетные единицы 

3. Содержание дисциплины:  

 Целью освоения дисциплины «Методы исследований в маркетинге» является 

формирование у магистров теоретических знаний и практических навыков, 

необходимых для организации и проведения маркетингового исследования и 

разработки на основе его результатов компетентных управленческих решений. 

4. Планируемые результаты обучения по дисциплине. 

В результате освоения дисциплины у студента должны быть сформированы 

следующие компетенции: 

Способен осуществлять критический анализ проблемных ситуаций на основе 

системного подхода, вырабатывать стратегию действий (УК-1); 

Способен применять современные техники и методики сбора данных, 

продвинутые методы их обработки и анализа, в том числе использовать 

интеллектуальные информационно-аналитические системы, при решении 

управленческих и исследовательских задач; (ОПК-2). 

5. Форма контроля: экзамен. 

6. Разработчик: Бекмурзаева З.Х. 



АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

Направление 38.04.02 Менеджмент 

Программа "Маркетинг, реклама и связи с общественностью" 

 «Современный стратегический анализ в маркетинге» 

 

1. Место дисциплины в структуре ОПОП. 

Дисциплина «Современный стратегический анализ в маркетинге» относится к 

дисциплинам блока Блок 1.Дисциплины (модули)  части Б1.О.03, формируемой 

участниками образовательных отношений 

2. Объем дисциплины: 3 зачетные единицы 

3. Содержание дисциплины: формирование у будущих специалистов 

теоретических знаний и практических навыков, позволяющих им анализировать 

экономические и социальные изменения в рыночной среде фирмы и применять 

инструменты стратегического маркетинга для повышения эффективности 

деятельности организации.  

 

4. Планируемые результаты обучения по дисциплине. 

В результате освоения дисциплины у студента должны быть сформированы 

следующие компетенции: 

Способен организовывать и руководить работой команды, вырабатывая 

командную стратегию для достижения поставленной цели (УК-3); 

Способен руководить проектной и процессной деятельностью в организации с 

использованием современных практик управления, лидерских и коммуникативных 

навыков, выявлять и оценивать новые рыночные возможности, разрабатывать 

стратегии создания и развития инновационных направлений деятельности и 

соответствующие им бизнес-модели организаций; (ОПК-4). 

5. Форма контроля: зачет. 

6. Разработчик: Бекмурзаева З.Х. 



АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

Направление 38.04.02 Менеджмент 

Программа "Маркетинг, реклама и связи с общественностью" 

 «Теория и практика рекламы» 

 

1. Место дисциплины в структуре ОПОП. 

Дисциплина «Теория и практика рекламы» относится к дисциплинам блока Блок 

1.Дисциплины (модули)  части Б1.О.04, формируемой участниками образовательных 

отношений 

2. Объем дисциплины: 4 зачетные единицы 

3. Содержание дисциплины:  

 Целью освоения дисциплины «Теория и практика рекламы» - формирование у 

студентов магистерской программы глубокого понимания теоретических основ 

рекламы, выработка научного взгляда на рекламную деятельность, понимание ее 

практических аспектов, что поможет им в будущем создавать рекламные объявления, 

разрабатывать и проводить рекламные кампании, оценивать эффективность 

управления коммуникациями. 

 

4. Планируемые результаты обучения по дисциплине. 

В результате освоения дисциплины у студента должны быть сформированы 

следующие компетенции: 

Способен организовывать и руководить работой команды, вырабатывая 

командную стратегию для достижения поставленной цели (УК-3); 

Способен руководить проектной и процессной деятельностью в организации с 

использованием современных практик управления, лидерских и коммуникативных 

навыков, выявлять и оценивать новые рыночные возможности, разрабатывать 

стратегии создания и развития инновационных направлений деятельности и 

соответствующие им бизнес-модели организаций; (ОПК-4). 

5. Форма контроля: экзамен. 

6. Разработчик: Мамсурова Л.Г. 



АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

Направление 38.04.02 Менеджмент 

Программа "Маркетинг, реклама и связи с общественностью" 

 «Теория и практика связей с общественностью» 

 

1. Место дисциплины в структуре ОПОП. 

Дисциплина «Теория и практика связей с общественностью» относится к 

дисциплинам блока Блок 1.Дисциплины (модули)  части Б1.О.05, формируемой 

участниками образовательных отношений 

2. Объем дисциплины: 3 зачетные единицы 

3. Содержание дисциплины:  

Целью освоения дисциплины «Теория и практика связей с общественностью»: - 

ознакомление с новыми эффективными идеями и различными технологиями в 

области развития общественных связей, способами поддержки государственного 

управления, местного самоуправления, деловой сферы и предпринимательства, 

реализации отдельных PR-проектов и широкомасштабных программ 

- формирование представления о понятийном аппарате данной 

дисциплины, принципах  и закономерностях функционирования сферы связей с 

общественностью  

- изучение особенностей реализации современных PR-проектов и программ, их 

учет при принятии  управленческих отношений. 

4. Планируемые результаты обучения по дисциплине. 

В результате освоения дисциплины у студента должны быть сформированы 

следующие компетенции: 

Способен применять современные коммуникативные технологии, в том числе на 

иностранном(ых) языке(ах), для академического и профессионального взаимодействия 

(УК-4); 

Способен руководить проектной и процессной деятельностью в организации с 

использованием современных практик управления, лидерских и коммуникативных 

навыков, выявлять и оценивать новые рыночные возможности, разрабатывать 

стратегии создания и развития инновационных направлений деятельности и 

соответствующие им бизнес-модели организаций; (ОПК-4). 

5. Форма контроля: зачет. 

6. Разработчик: Кучиева И.Х. 



АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

Направление 38.04.02 Менеджмент 

Программа "Маркетинг, реклама и связи с общественностью" 

 «Инновационные технологии и стратегии в бизнесе» 

 

1. Место дисциплины в структуре ОПОП. 

Дисциплина «Инновационные технологии и стратегии в бизнесе» относится к 

дисциплинам блока Блок 1.Дисциплины (модули)  части Б1.О.06, формируемой 

участниками образовательных отношений 

2. Объем дисциплины: 3 зачетные единицы 

3. Содержание дисциплины:  

Целью освоения дисциплины «Инновационные технологии и стратегии в 

бизнесе»  формирование у студентов целостного представления о реализации 

стратегии управления инновациями. В дисциплине раскрываются важнейшие вопросы  

управления процессами создания и внедрения инновационных технологий. 

 

4. Планируемые результаты обучения по дисциплине. 

В результате освоения дисциплины у студента должны быть сформированы 

следующие компетенции: 

Способен осуществлять критический анализ проблемных ситуаций на основе 

системного подхода, вырабатывать стратегию действий (УК-1); 

Способен решать профессиональные задачи на основе знания (на продвинутом 

уровне) экономической, организационной и управленческой теории, инновационных 

подходов, обобщения и критического анализа практик управления; (ОПК-1). 

5. Форма контроля: зачет. 

6. Разработчик: Дзагоев С.Ф. 



АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

Направление 38.04.02 Менеджмент 

Программа "Маркетинг, реклама и связи с общественностью" 

 «Маркетинговый анализ и ситуационный анализ» 

 

1. Место дисциплины в структуре ОПОП. 

Дисциплина «Маркетинговый анализ и ситуационный анализ» относится к 

дисциплинам блока Блок 1.Дисциплины (модули)  части Б1.О.07, формируемой 

участниками образовательных отношений 

2. Объем дисциплины: 3 зачетные единицы 

3. Содержание дисциплины:  

Целью освоения дисциплины «Маркетинговый анализ и ситуационный анализ» 

является формирование у магистров теоретических знаний и практических навыков, 

необходимых для организации и проведения маркетингового анализа и разработки на 

основе его результатов компетентных управленческих решений.  

         4. Планируемые результаты обучения по дисциплине. 

В результате освоения дисциплины у студента должны быть сформированы 

следующие компетенции: 

Способен обобщать и критически оценивать научные исследования в 

менеджменте и смежных областях, выполнять научно-исследовательские проекты. 

(ОПК-5); 

Способен осуществлять сбор, обработку и анализ маркетинговой информации 

для обеспечения управленческих решений в области маркетинга (ПК-2). 

5. Форма контроля: экзамен. 

6. Разработчик: Бекмурзаева З.Х. 



АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

Направление 38.04.02 Менеджмент 

Программа "Маркетинг, реклама и связи с общественностью" 

 «Разработка рекламных кампаний и PR проектов» 

1. Место дисциплины в структуре ОПОП. 

Дисциплина «Разработка рекламных кампаний и PR проектов» относится к 

дисциплинам блока Блок 1.Дисциплины (модули)  части Б1.О.08, формируемой 

участниками образовательных отношений 

2. Объем дисциплины: 4 зачетные единицы 

3. Содержание дисциплины:  

Программа курса «Разработка рекламных кампаний и PR-проектов» представляет 

собой специально организованный образовательный инструментарий для активизации 

самостоятельной, групповой, интеллектуальной и творческой работы с целью помочь 

магистрантам  выстроить собственные представления и понимание необходимости 

разработки рекламных кампаний в деятельности предприятий, фирм и компаний.   

  Предметом курса «Разработка рекламных кампаний и PR-проектов», являются 

теоретическо-исследовательские, практические и методологические основы разработки 

рекламного и PR сопровождения проекта.   Программа дает целостное представление о 

характере и специфике рекламной  работы.  Цель курса – дать магистрантам  

теоретические и практические знания, умения и навыки использования  разработки 

рекламных и PR – кампаний. 

4. Планируемые результаты обучения по дисциплине. 

В результате освоения дисциплины у студента должны быть сформированы 

следующие компетенции: 

Способен управлять проектом на всех этапах его жизненного цикла (УК-2); 

Способен руководить проектной и процессной деятельностью в организации с 

использованием современных практик управления, лидерских и коммуникативных 

навыков, выявлять и оценивать новые рыночные возможности, разрабатывать 

стратегии создания и развития инновационных направлений деятельности и 

соответствующие им бизнес-модели организаций; (ОПК-4); 

Способен участвовать в разработке проектов в сфере маркетинга, рекламы и 

связей с общественностью (ПК-1). 

5. Форма контроля: экзамен. 

6. Разработчик: Кучиева И.Х. 



АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

Направление 38.04.02 Менеджмент 

Программа "Маркетинг, реклама и связи с общественностью" 

 «Производственная практика, практика по профилю профессиональной 

деятельности» 

 

1. Место дисциплины в структуре ОПОП. 

Дисциплина «Производственная практика, практика по профилю 

профессиональной деятельности» относится к дисциплинам блока Блок 2.Практика  

части Б2.В.01(П), формируемой участниками образовательных отношений 

2. Объем дисциплины: 6 зачетные единицы 

3. Содержание дисциплины:  

 Учебная практика или практика по получению первичных профессиональных 

умений и навыков (организационно-управленческая практика) имеет своей целью 

закрепление и углубление знаний, полученных магистрантами в процессе обучения и 

приобретение практических навыков работы на предприятиях под руководством 

высококвалифицированных управленцев по согласованию с руководителем практики от 

предприятий. 

4. Планируемые результаты обучения по дисциплине. 

В результате освоения дисциплины у студента должны быть сформированы 

следующие компетенции: 

Способен осуществлять критический анализ проблемных ситуаций на основе 

системного подхода, вырабатывать стратегию действий (УК-1); 

Способен управлять проектом на всех этапах его жизненного цикла (УК-2); 

Способен организовывать и руководить работой команды, вырабатывая 

командную стратегию для достижения поставленной цели (УК-3); 

Способен применять современные коммуникативные технологии, в том числе на 

иностранном(ых) языке(ах), для академического и профессионального взаимодействия 

(УК-4); 

Способен анализировать и учитывать разнообразие культур в процессе 

межкультурного взаимодействия (УК-5); 

Способен определять и реализовывать приоритеты собственной деятельности и 

способы ее совершенствования на основе самооценки (УК-6); 



Способен участвовать в разработке проектов в сфере маркетинга, рекламы и 

связей с общественностью (ПК-1); 

Способен осуществлять сбор, обработку и анализ маркетинговой информации 

для обеспечения управленческих решений в области маркетинга (ПК-2); 

Способен разрабатывать обоснованные предложения по повышению 

эффективности использования инструментов комплекса маркетинга (ПК-3); 

Способен проводить научное исследование в сфере маркетинга, рекламы и 

связей с общественностью (ПК-4). 

5. Форма контроля: зачет с оценкой. 

6. Разработчик: Кучиева И.Х. 



АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

Направление 38.04.02 Менеджмент 

Программа "Маркетинг, реклама и связи с общественностью" 

 «Производственная практика, педагогическая практика» 

 

1. Место дисциплины в структуре ОПОП. 

Дисциплина «Производственная практика, педагогическая практика» относится 

к дисциплинам блока Блок 2.Практика  части Б2.В.02(П), формируемой участниками 

образовательных отношений 

2. Объем дисциплины: 6 зачетные единицы 

3. Содержание дисциплины:  

Цель педагогической практики: 

• формирование и развитие профессиональных навыков преподавателя высшей 

школы; 

• овладение основами педагогического мастерства, умениями и навыками 

самостоятельного ведения учебно-воспитательной и преподавательской работы. 

Задачи педагогической практики: 

 участие студента в педагогической работе, проводимой кафедрой; 

 участие студента в методической работе, проводимой кафедрой. 

Педагогическая практика во многом решает задачи, сформулированные в выше 

процитированных требованиях к уровню подготовки магистра научно-

исследовательская работа студента-магистранта, которая включает: научно-

исследовательскую работу в семестре, научно-исследовательскую практику и научно-

педагогическую практику. 

4. Планируемые результаты обучения по дисциплине. 

В результате освоения дисциплины у студента должны быть сформированы 

следующие компетенции: 

Способен осуществлять критический анализ проблемных ситуаций на основе 

системного подхода, вырабатывать стратегию действий (УК-1); 

Способен организовывать и руководить работой команды, вырабатывая 

командную стратегию для достижения поставленной цели (УК-3); 

Способен применять современные коммуникативные технологии, в том числе на 

иностранном(ых) языке(ах), для академического и профессионального взаимодействия 

(УК-4); 



Способен определять и реализовывать приоритеты собственной деятельности и 

способы ее совершенствования на основе самооценки (УК-6); 

Способен осуществлять сбор, обработку и анализ маркетинговой информации 

для обеспечения управленческих решений в области маркетинга (ПК-2); 

Способен проводить научное исследование в сфере маркетинга, рекламы и 

связей с общественностью (ПК-4). 

5. Форма контроля: зачет с оценкой. 

6. Разработчик: Кучиева И.Х. 



АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

Направление 38.04.02 Менеджмент 

Программа "Маркетинг, реклама и связи с общественностью" 

 «Производственная практика, преддипломная практика» 

 

1. Место дисциплины в структуре ОПОП. 

Дисциплина «Производственная практика, преддипломная практика» относится 

к дисциплинам блока Блок 2.Практика  части Б2.В.03(Пд), формируемой участниками 

образовательных отношений 

2. Объем дисциплины: 13 зачетные единицы 

3. Содержание дисциплины:  

Целью освоения дисциплины «Производственная практика, преддипломная практика» 

являются: 

 формирование и развитие профессиональных знаний в сфере избранной 

специальности, закрепление полученных теоретических знаний по дисциплинам 

направления и специальным дисциплинам магистерских программ, 

 овладение необходимыми профессиональными компетенциями по избранному 

направлению специализированной подготовки, 

 сбор фактического материала для подготовки выпускной квалификационной 

работы. 

 

4. Планируемые результаты обучения по дисциплине. 

В результате освоения дисциплины у студента должны быть сформированы 

следующие компетенции: 

Способен осуществлять критический анализ проблемных ситуаций на основе 

системного подхода, вырабатывать стратегию действий (УК-1); 

Способен управлять проектом на всех этапах его жизненного цикла (УК-2); 

Способен организовывать и руководить работой команды, вырабатывая 

командную стратегию для достижения поставленной цели (УК-3); 

Способен применять современные коммуникативные технологии, в том числе на 

иностранном(ых) языке(ах), для академического и профессионального взаимодействия 

(УК-4); 

Способен анализировать и учитывать разнообразие культур в процессе 

межкультурного взаимодействия (УК-5); 



Способен определять и реализовывать приоритеты собственной деятельности и 

способы ее совершенствования на основе самооценки (УК-6); 

Способен участвовать в разработке проектов в сфере маркетинга, рекламы и 

связей с общественностью (ПК-1); 

Способен осуществлять сбор, обработку и анализ маркетинговой информации 

для обеспечения управленческих решений в области маркетинга (ПК-2); 

Способен разрабатывать обоснованные предложения по повышению 

эффективности использования инструментов комплекса маркетинга (ПК-3); 

Способен проводить научное исследование в сфере маркетинга, рекламы и 

связей с общественностью (ПК-4). 

5. Форма контроля: зачет с оценкой. 

6. Разработчик: Кучиева И.Х. 



АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

Направление 38.04.02 Менеджмент 

Программа "Маркетинг, реклама и связи с общественностью" 

 «Производственная практика, ознакомительная практика» 

 

1. Место дисциплины в структуре ОПОП. 

Дисциплина «Производственная практика, ознакомительная практика» 

относится к дисциплинам блока Блок 2.Практика  части Б2.О.01(У), формируемой 

участниками образовательных отношений 

2. Объем дисциплины: 6 зачетные единицы 

3. Содержание дисциплины:  

Целью освоения дисциплины «Производственная практика, ознакомительная 

практика» имеет своей целью закрепление и углубление знаний, полученных 

магистрантами в процессе обучения и приобретение практических навыков работы на 

предприятиях под руководством высококвалифицированных управленцев по 

согласованию с руководителем практики от предприятий. 
… 

Организационно-управленческая практика осуществляется в министерствах, 

государственных  коммерческих  и некоммерческих предприятиях производства, 

торговли и сферы обслуживания, так как область  профессиональной  деятельности  

магистров  по  направлению  подготовки 38.04.02 Маркетинг, реклама и связи с 

общественностью включает:   

- маркетинг в государственных и в  муниципальных учреждениях 

- маркетинг на коммерческих предприятиях 

- маркетинг в социальной сфере; 

 Практика проходит в течение 4 недель  по окончании обучения  магистерской 

программы «Маркетинг, реклама и связи с общественностью» в объеме пяти зачетных 
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При проведении практики в профильной организации руководителем практики от 

СОГУ и руководителем практики от профильной организации составляется 

совместный рабочий план-график проведения практики . 

Например, при прохождении практики на коммерческих предприятиях составляется 

такой план график. 

 

1. Общая характеристика предприятия-1 недня 

2.Оценка производственного потенциала предприятия-1 неделя 

3. Трудовой потенциал предприятия- 1 неделя 

4.Финансовое состояние предприятия-1 неделя 



В качестве места прохождения практики предлагаются, как правило, организации, 

предприятия и учреждения с которыми у ФГБОУ ВО «Северо-Осетинский 

государственный университет имени Коста Левановича Хетагурова» заключены 

договоры о сотрудничестве или договоры о приеме студентов на практику. Студенты 

очно-заочной, заочной (или очной) формы обучения, работающие по направлению 

юридической специализации, могут быть направлены на практику по месту своей 

работы на основании гарантийного письма этой организации. Гарантийные письма 

организации должны быть предоставлены не позднее, чем за месяц до начала практики. 

Выбор мест прохождения практик для лиц с ограниченными возможностями 

здоровья производится с учетом состояния здоровья обучающихся и требований по 

доступности 9 при наличии 

Индивидуальное задание студента-магистранта при прохождении 

организационно-управленческой практики определяется научным руководителем в 

соответствии с темой магистерской диссертации, а также особенностями деятельности 

организации и утверждается заведующим кафедрой. 

 Магистранты должны собрать статистический материал, сделать необходимые 

выписки из служебной документации объекта исследования, собрать и подготовить 

графический материал. 

Характер и объем собранного материала зависят от особенности используемой 

методики исследования. Для установления объективных тенденций и закономерностей все 

данные об указанной проблеме должны быть достоверными. 

 Опираясь на выводы по результатам анализа, обосновываются рекомендации и 

мероприятия по решению поставленной проблемы. Предложения и рекомендации должны 

быть конкретными и экономически обоснованными. 

 На заключительном этапе практики магистрант должен обобщить материал, 

собранный в период прохождения практики, определить его достаточность, оформить отчет по 

практике. 

 

Программа прохождения   практики   по получению первичных профессиональных 

умений и навыков в коммерческих организациях .  

 

1. Общая характеристика предприятия 

1.1 Организационно-правовая форма предприятия, учредительные документы 

1.2. Структура предприятия, анализ эффективности управления 

1.3. Характеристика выпускаемой продукции (номенклатура, ассортимент, оценка 

качества).  

1.4. Использование основных производственных ресурсов: характеристика, объемы, 

анализ рынка 

1.5. Кооперационные связи и сбыт продукции (характеристика основных поставщиков 

сырья и основных потребителей продукции с выделением потребителей в странах СНГ 

и дальнего зарубежья). 

2. Оценка производственного (торгового) потенциала предприятия 

2.1. Производственная мощность предприятия 



2.2 Основные производственные фонды (стоимость, структура, используемая методика  

переоценки стоимости основных фондов) 

2.3. Технико-экономическая оценка состояния основных активов: недвижимость, 

машины и оборудования, нематериальные активы (средний возраст зданий, 

оборудования, степень износа, коэффициент сменности; использование НМА) 

2.4. Анализ эффективности использования основных активов (по показателям и по 

факторам) 

3. Трудовой потенциал предприятия 

3.1. Численность, структура персонала, анализ его движения 

3.2 Система подготовки и повышения квалификации персонала 

3.3 Организация оплаты труда 

3.4 Формы стимулирования 

4. Финансовое состояние предприятия 

4.1. Прибыль (убытки), ее распределение. Динамика прибыли 

4.2 Рентабельность, в том числе по факторам (индексный метод) 

4.3. Себестоимость продукции. Методика ее исчисления и анализа. Методы  

калькулирования 

4.4 Необходимость финансовой помощи предприятию со стороны государства 

(льготные кредиты, субсидии, дотации и др.), в том числе на содержание предприятием 

объектов  социальной инфраструктуры 

5. Анализ основных показателей деятельности предприятия: реализация товаров и 

услуг, себестоимость, издержки обращения, доходы и прибыль. 

 

План прохождения учебной (организацинно-управленческой) практики по 

получению первичных профессиональных умений и навыков  

Деятельность студента на базе практики предусматривает несколько этапов: 

Этап 1 – Изучение общих организационно-управленческих аспектов деятельности 

организации: 

Этап 2 – Исследование практики деятельности предприятий и организаций в 

соответствии с темой магистерской  выпускной квалификационной работы. 

Этап 3  - Заключительный этап. 

Данный этап является последним этапом практики, на котором магистрант обобщает 

собранный материал в соответствии с программой практики, определяет его достаточность и 

достоверность. 

Этап 4  – Составление отчета и презентации доклада.   

 

Общее руководство практикой осуществляется научным руководителем магистерской 

программы, который разрабатывает программу практики, решает общее вопросы реализации 

Федерального государственного образовательного стандарта по направлению подготовки 

38.04.02 Менеджмент в части, регулирующей практику  в магистратуре. Программа 

практики утверждается на заседании кафедры. 



Руководитель практики: 

 согласовывает программу практики с научным руководителем магистранта; 

 проводит необходимые организационные мероприятия по выполнению 
программы практики; 

 определяет общую схему прохождения практики (график проведения 
практики), режим работы студентов и осуществляет контроль за ходом практики и работы 
магистрантов; 

 оказывает помощь студентам по всем вопросам, связанным с прохождением 
практики и оформлением отчета. 

Конкретное содержание и форма организации практики каждого магистранта 

определяется научным руководителем магистранта, который разрабатывает индивидуальную 

программу практики (задания), проводит консультации, контролирует ход выполнения 

практики, проверяет отчетную документацию и выставляет оценку. 

Магистрант: 

 проходит практику в соответствии с графиком практики; 

 получает от научного руководителя указания и рекомендации по всем 
вопросам, связанным с организацией и прохождением практики; 

 отчитывается о выполненной работе в соответствии с установленным графиком; 

 сдает руководителю практики отчетные материалы: индивидуальный план 
работы магистранта, рабочий план, отчет о проделанной работе, отзыв научного руководителя 
(отчетные документы сдаются в бумажном и электронном варианте). 

Правовое положение студентов и руководителей практики определяется действующим 

законодательством и нормативными документами. 

 

4. Планируемые результаты обучения по дисциплине. 

В результате освоения дисциплины у студента должны быть сформированы 

следующие компетенции: 

Способен осуществлять критический анализ проблемных ситуаций на основе 

системного подхода, вырабатывать стратегию действий (УК-1); 

Способен управлять проектом на всех этапах его жизненного цикла (УК-2); 

Способен организовывать и руководить работой команды, вырабатывая 

командную стратегию для достижения поставленной цели (УК-3); 

Способен применять современные коммуникативные технологии, в том числе на 

иностранном(ых) языке(ах), для академического и профессионального взаимодействия 

(УК-4); 

Способен определять и реализовывать приоритеты собственной деятельности и 

способы ее совершенствования на основе самооценки (УК-6); 



Способен решать профессиональные задачи на основе знания (на продвинутом 

уровне) экономической, организационной и управленческой теории, инновационных 

подходов, обобщения и критического анализа практик управления; (ОПК-1); 

Способен применять современные техники и методики сбора данных, 

продвинутые методы их обработки и анализа, в том числе использовать 

интеллектуальные информационно-аналитические системы, при решении 

управленческих и исследовательских задач; (ОПК-2); 

Способен самостоятельно принимать обоснованные организационно-

управленческие решения, оценивать их операционную и организационную 

эффективность, социальную значимость, обеспечивать их реализацию в условиях 

сложной (в том числе кросс-культурной) и динамичной среды; (ОПК-3); 

Способен руководить проектной и процессной деятельностью в организации с 

использованием современных практик управления, лидерских и коммуникативных 

навыков, выявлять и оценивать новые рыночные возможности, разрабатывать 

стратегии создания и развития инновационных направлений деятельности и 

соответствующие им бизнес-модели организаций; (ОПК-4); 

Способен обобщать и критически оценивать научные исследования в 

менеджменте и смежных областях, выполнять научно-исследовательские проекты. 

(ОПК-5); 

Способен участвовать в разработке проектов в сфере маркетинга, рекламы и 

связей с общественностью (ПК-1); 

Способен осуществлять сбор, обработку и анализ маркетинговой информации 

для обеспечения управленческих решений в области маркетинга (ПК-2); 

Способен разрабатывать обоснованные предложения по повышению 

эффективности использования инструментов комплекса маркетинга (ПК-3); 

Способен проводить научное исследование в сфере маркетинга, рекламы и 

связей с общественностью (ПК-4). 

5. Форма контроля: зачет с оценкой. 

6. Разработчик:  



АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

Направление 38.04.02 Менеджмент 

Программа "Маркетинг, реклама и связи с общественностью" 

 «Учебная практика, научно-исследовательская работа» 

 

1. Место дисциплины в структуре ОПОП. 

Дисциплина «Учебная практика, научно-исследовательская работа» относится к 

дисциплинам блока Блок 2.Практика  части Б2.О.02(Н), формируемой участниками 

образовательных отношений 

2. Объем дисциплины: 9 зачетные единицы 

3. Содержание дисциплины:  

 Целью освоения дисциплины «Учебная практика, научно-исследовательская 

работа» развитие способности самостоятельного осуществления научно-

исследовательской работы, направленной на формирование умений у магистрантов 

объективной оценки научной информации, свободы научного поиска, приобретение 

практического опыта в исследовании актуальных научных проблем, в том числе тех, 

которые связаны с темой выпускной квалификационной работы. 

4. Планируемые результаты обучения по дисциплине. 

В результате освоения дисциплины у студента должны быть сформированы 

следующие компетенции: 

Способен осуществлять критический анализ проблемных ситуаций на основе 

системного подхода, вырабатывать стратегию действий (УК-1); 

Способен управлять проектом на всех этапах его жизненного цикла (УК-2); 

Способен организовывать и руководить работой команды, вырабатывая 

командную стратегию для достижения поставленной цели (УК-3); 

Способен применять современные коммуникативные технологии, в том числе на 

иностранном(ых) языке(ах), для академического и профессионального взаимодействия 

(УК-4); 

Способен анализировать и учитывать разнообразие культур в процессе 

межкультурного взаимодействия (УК-5); 

Способен определять и реализовывать приоритеты собственной деятельности и 

способы ее совершенствования на основе самооценки (УК-6); 

Способен решать профессиональные задачи на основе знания (на продвинутом 

уровне) экономической, организационной и управленческой теории, инновационных 

подходов, обобщения и критического анализа практик управления; (ОПК-1); 



Способен применять современные техники и методики сбора данных, 

продвинутые методы их обработки и анализа, в том числе использовать 

интеллектуальные информационно-аналитические системы, при решении 

управленческих и исследовательских задач; (ОПК-2); 

Способен самостоятельно принимать обоснованные организационно-

управленческие решения, оценивать их операционную и организационную 

эффективность, социальную значимость, обеспечивать их реализацию в условиях 

сложной (в том числе кросс-культурной) и динамичной среды; (ОПК-3); 

Способен руководить проектной и процессной деятельностью в организации с 

использованием современных практик управления, лидерских и коммуникативных 

навыков, выявлять и оценивать новые рыночные возможности, разрабатывать 

стратегии создания и развития инновационных направлений деятельности и 

соответствующие им бизнес-модели организаций; (ОПК-4); 

Способен обобщать и критически оценивать научные исследования в 

менеджменте и смежных областях, выполнять научно-исследовательские проекты. 

(ОПК-5); 

Способен участвовать в разработке проектов в сфере маркетинга, рекламы и 

связей с общественностью (ПК-1); 

Способен осуществлять сбор, обработку и анализ маркетинговой информации 

для обеспечения управленческих решений в области маркетинга (ПК-2); 

Способен разрабатывать обоснованные предложения по повышению 

эффективности использования инструментов комплекса маркетинга (ПК-3); 

Способен проводить научное исследование в сфере маркетинга, рекламы и 

связей с общественностью (ПК-4). 

5. Форма контроля: зачет с оценкой. 

6. Разработчик: Бекмурзаева З.Х. 



АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

Направление 38.04.02 Менеджмент 

Программа "Маркетинг, реклама и связи с общественностью" 

 «Подготовка к сдаче и сдача государственного экзамена» 

 

1. Место дисциплины в структуре ОПОП. 

Дисциплина «Подготовка к сдаче и сдача государственного экзамена» относится 

к дисциплинам блока Блок 3.Государственная итоговая аттестация  части Б3.01(Г), 

формируемой участниками образовательных отношений 

2. Объем дисциплины: 3 зачетные единицы 

3. Содержание дисциплины:  

4. Планируемые результаты обучения по дисциплине. 

В результате освоения дисциплины у студента должны быть сформированы 

следующие компетенции: 

Способен осуществлять критический анализ проблемных ситуаций на основе 

системного подхода, вырабатывать стратегию действий (УК-1); 

Способен управлять проектом на всех этапах его жизненного цикла (УК-2); 

Способен организовывать и руководить работой команды, вырабатывая 

командную стратегию для достижения поставленной цели (УК-3); 

Способен применять современные коммуникативные технологии, в том числе на 

иностранном(ых) языке(ах), для академического и профессионального взаимодействия 

(УК-4); 

Способен анализировать и учитывать разнообразие культур в процессе 

межкультурного взаимодействия (УК-5); 

Способен определять и реализовывать приоритеты собственной деятельности и 

способы ее совершенствования на основе самооценки (УК-6); 

Способен решать профессиональные задачи на основе знания (на продвинутом 

уровне) экономической, организационной и управленческой теории, инновационных 

подходов, обобщения и критического анализа практик управления; (ОПК-1); 

Способен применять современные техники и методики сбора данных, 

продвинутые методы их обработки и анализа, в том числе использовать 



интеллектуальные информационно-аналитические системы, при решении 

управленческих и исследовательских задач; (ОПК-2); 

Способен самостоятельно принимать обоснованные организационно-

управленческие решения, оценивать их операционную и организационную 

эффективность, социальную значимость, обеспечивать их реализацию в условиях 

сложной (в том числе кросс-культурной) и динамичной среды; (ОПК-3); 

Способен руководить проектной и процессной деятельностью в организации с 

использованием современных практик управления, лидерских и коммуникативных 

навыков, выявлять и оценивать новые рыночные возможности, разрабатывать 

стратегии создания и развития инновационных направлений деятельности и 

соответствующие им бизнес-модели организаций; (ОПК-4); 

Способен обобщать и критически оценивать научные исследования в 

менеджменте и смежных областях, выполнять научно-исследовательские проекты. 

(ОПК-5); 

Способен участвовать в разработке проектов в сфере маркетинга, рекламы и 

связей с общественностью (ПК-1); 

Способен осуществлять сбор, обработку и анализ маркетинговой информации 

для обеспечения управленческих решений в области маркетинга (ПК-2); 

Способен разрабатывать обоснованные предложения по повышению 

эффективности использования инструментов комплекса маркетинга (ПК-3); 

Способен проводить научное исследование в сфере маркетинга, рекламы и 

связей с общественностью (ПК-4). 

5. Форма контроля: . 

6. Разработчик:  



АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

Направление 38.04.02 Менеджмент 

Программа "Маркетинг, реклама и связи с общественностью" 

 «Подготовка к процедуре защиты и защита выпускной квалификационной 

работы» 

 

1. Место дисциплины в структуре ОПОП. 

Дисциплина «Подготовка к процедуре защиты и защита выпускной 

квалификационной работы» относится к дисциплинам блока Блок 3.Государственная 

итоговая аттестация  части Б3.02(Д), формируемой участниками образовательных 

отношений 

2. Объем дисциплины: 6 зачетные единицы 

3. Содержание дисциплины:  

4. Планируемые результаты обучения по дисциплине. 

В результате освоения дисциплины у студента должны быть сформированы 

следующие компетенции: 

Способен осуществлять критический анализ проблемных ситуаций на основе 

системного подхода, вырабатывать стратегию действий (УК-1); 

Способен управлять проектом на всех этапах его жизненного цикла (УК-2); 

Способен организовывать и руководить работой команды, вырабатывая 

командную стратегию для достижения поставленной цели (УК-3); 

Способен применять современные коммуникативные технологии, в том числе на 

иностранном(ых) языке(ах), для академического и профессионального взаимодействия 

(УК-4); 

Способен анализировать и учитывать разнообразие культур в процессе 

межкультурного взаимодействия (УК-5); 

Способен определять и реализовывать приоритеты собственной деятельности и 

способы ее совершенствования на основе самооценки (УК-6); 

Способен решать профессиональные задачи на основе знания (на продвинутом 

уровне) экономической, организационной и управленческой теории, инновационных 

подходов, обобщения и критического анализа практик управления; (ОПК-1); 

Способен применять современные техники и методики сбора данных, 

продвинутые методы их обработки и анализа, в том числе использовать 



интеллектуальные информационно-аналитические системы, при решении 

управленческих и исследовательских задач; (ОПК-2); 

Способен самостоятельно принимать обоснованные организационно-

управленческие решения, оценивать их операционную и организационную 

эффективность, социальную значимость, обеспечивать их реализацию в условиях 

сложной (в том числе кросс-культурной) и динамичной среды; (ОПК-3); 

Способен руководить проектной и процессной деятельностью в организации с 

использованием современных практик управления, лидерских и коммуникативных 

навыков, выявлять и оценивать новые рыночные возможности, разрабатывать 

стратегии создания и развития инновационных направлений деятельности и 

соответствующие им бизнес-модели организаций; (ОПК-4); 

Способен обобщать и критически оценивать научные исследования в 

менеджменте и смежных областях, выполнять научно-исследовательские проекты. 

(ОПК-5); 

Способен участвовать в разработке проектов в сфере маркетинга, рекламы и 

связей с общественностью (ПК-1); 

Способен осуществлять сбор, обработку и анализ маркетинговой информации 

для обеспечения управленческих решений в области маркетинга (ПК-2); 

Способен разрабатывать обоснованные предложения по повышению 

эффективности использования инструментов комплекса маркетинга (ПК-3); 

Способен проводить научное исследование в сфере маркетинга, рекламы и 

связей с общественностью (ПК-4). 

5. Форма контроля: . 

6. Разработчик:  



АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

Направление 38.04.02 Менеджмент 

Программа "Маркетинг, реклама и связи с общественностью" 

 «Перфоманс маркетинг» 

 

1. Место дисциплины в структуре ОПОП. 

Дисциплина «Перфоманс маркетинг» относится к дисциплинам блока 

ФТД.Факультативные дисциплины  части ФТД.01, формируемой участниками 

образовательных отношений 

2. Объем дисциплины: 2 зачетные единицы 

3. Содержание дисциплины:  

Целью изучении курса наряду с овладением студентами теоретическими 

положениями является приобретение практических навыков, с тем чтобы они смогли 

успешно применять их в своей последующей работе. Цель дать представление об 

основных факторах, детерминирующих маркетинговую деятельность в интернете, 

предпосылках маркетингового планирования и процессах, влияющих на его 

осуществление, а так же: 

-сформировать целостное представление об этом направлении маркетинговой 

деятельности;  

-получение практических навыков по технологии маркетинговой деятельности, 

которые приобретаются на семинарских занятиях, проводимых в активных формах: 

деловые игры; ситуационные семинары «кейс стади» (case study); практические 

задания, выполняемые на ЭВМ. Важное значение придается тестированию 

(проводимому на компьютерах), что дает возможность обучающимся не только 

проверить свои знания, но и получить дополнительный тренинг. 

4. Планируемые результаты обучения по дисциплине. 

В результате освоения дисциплины у студента должны быть сформированы 

следующие компетенции: 

Способен осуществлять критический анализ проблемных ситуаций на основе 

системного подхода, вырабатывать стратегию действий (УК-1); 

Способен управлять проектом на всех этапах его жизненного цикла (УК-2). 

5. Форма контроля: зачет. 

6. Разработчик: Бекмурзаева З.Х. 



АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

Направление 38.04.02 Менеджмент 

Программа "Маркетинг, реклама и связи с общественностью" 

 «Стартап в цифровой сфере» 

 

1. Место дисциплины в структуре ОПОП. 

Дисциплина «Стартап в цифровой сфере» относится к дисциплинам блока 

ФТД.Факультативные дисциплины  части ФТД.02, формируемой участниками 

образовательных отношений 

2. Объем дисциплины: 2 зачетные единицы 

 3. Содержание дисциплины:  

 Целью курса «Стартап в цифровой сфере»  получение знаний  в     области 

аналитической обработки рыночной информации, представление о создавшейся 

рыночной обстановке в России,  обзор развития вопросов осмысления путей 

достижения конкурентных преимуществ товаров и услуг,  проанализировать основные 

мероприятия по усилению конкурентных позиций товара и услуги. 

 

4. Планируемые результаты обучения по дисциплине. 

В результате освоения дисциплины у студента должны быть сформированы 

следующие компетенции: 

Способен осуществлять критический анализ проблемных ситуаций на основе 

системного подхода, вырабатывать стратегию действий (УК-1); 

Способен управлять проектом на всех этапах его жизненного цикла (УК-2). 

5. Форма контроля: зачет. 

6. Разработчик: Абаева С.К. 
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