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Сводные данные 

Курс l Курс 2 
И,осо 

Сем. 1 Сем. 2 &есо Сем. 3 Сем. 4 Всесо 

;;---
Теоретическое обучение и практики 17 3/6 16 2/б 33 5/6 17 3/б 17 3/6 51 2/б 

э Экзаменационные сессии 2 2 4 1 2/б 1 2/б 5 2/б 

у Учебная практика 4 4 4 

п Производственная практика 8 8 8 

Пд Преддипломная практика 84/6 84/б 84/6 

д 
Подготовка к процедуре защиты и защита 

4 4 4 
выпускной квалификационной работы 

г Подготовка к сдаче и сдача гос. экзамена 2 1/6 21/6 2 1/6 

к Каникулы 2 б 8 4/б 7 3/6 81/6 16 1/б 

• Нерабочие праздничные дни (не включая 1 З/6 4/б 2 1/6 13/6 4/б 2 1/6 4 2/б 

воскресенья) (9дн) (4дн) (13 дн) (9дн) (4дн) {13 дн) (26дн) 

Продолжительность обучения более 39 нед. более 39 нед. 

Итого 23 29 52 21 31 52 104 

Студентов 15 

Групп 1 
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" ·-- ,., - - "' " ·-- .... - - "' " ·-- •.•. - - "' " ·-- •.•. - - "' " ·-- -
Блок 1.Дисцимины {модули) 71 71 2556 2556 766 1502 288 24 90 10 188 468 108 24 80 160 516 108 23 54 184 518 72 

Обязательная часть 28 28 1008 1008 252 576 180 8 36 10 26 144 72 16 48 % 360 72 4 18 18 72 36 

+ Ы.O.01 Интегрированные коммуникации 1 4 4 36 144 144 36 72 36 4 18 18 72 36 Y,:-4; 0Пl(-J 

+ Ы.O.02 Методы исследований в маркетинге 1 4 4 36 144 144 36 72 36 4 18 10 8 72 36 У,:-!;ОПI(-! 

+ Ы.О.03 Современный стратегический анализ в маркетинге 2 3 3 36 108 108 16 92 3 16 92 r,:-);ОП, .. 

+ Ы.О.04 Теория и практика рекламы 2 2 4 4 36 144 144 32 76 36 4 16 16 76 36 )1(-J;OПI<◄ 

+ Ы.О.05 Теория и практика связей с общественностью 2 3 3 36 108 108 32 76 3 16 16 76 )1(-i;ont(◄ 

+ Ы.O.Об Инновационные технологии и стратегии в бизнесе 2 3 3 36 108 108 32 76 3 32 76 n:-1,onи 

+ 61.0.07 Маркетинговый анализ и ситуационный анализ 2 3 3 36 108 108 32 40 36 3 16 16 40 36 OПl(-5; M·I 

+ 61.0.08 Разработка рекламных кампаний и PR проектов 3 3 4 4 36 144 144 36 72 36 4 18 18 72 36 Ж-:!;Olll(-i;l)l(-1 

Часть, формируемая участниками образовательных отношений 43 43 1548 1548 514 926 108 16 54 162 324 36 8 32 64 156 36 19 36 166 446 36 

+ Бl.В.01 История рекламы и PR 1 3 3 36 108 108 36 72 3 18 18 72 ж-•: nк-• 

+ 61.6.02 Теория и практика современного маркетинга 1 1 3 3 36 108 108 36 36 36 3 18 18 36 36 )1(-l;ГIК•! 

+ Ы.В.03 KOHKVnf'HUИЯ на nынке това""В и "СЛVГ 1 3 3 36 108 108 36 72 3 36 72 Ж-l;ГIК◄ 

+ Ы.В.04 Логистика в бизнесе п-- -вин•"ыЙ к.,...,., 1 3 3 36 108 108 36 72 3 18 18 72 n:-l;ГIК•J 

+ Ы.В.05 
Правовое реrулирование рекламной деятельности 2 3 3 36 108 108 32 76 3 32 76 Ж-!; ГIК·! 

и PR 

+ Ы.В.06 Теория и практика потребительского поведения 2 3 3 36 108 108 32 40 36 3 16 16 40 36 ,..,, nк ... 

+ Ы.В.07 
Разработка маркетинговой программы в стратегии 

3 
компании 

4 4 36 144 144 36 72 36 4 18 18 72 36 n:-!; ГIК•l 

+ 61 .В.08 Репутационный менеджмент 3 3 3 36 108 108 38 70 3 38 70 .. 
+ Бl.В.09 Интернет-маркетинг 3 4 4 36 144 144 36 108 4 18 18 108 )1(-i; l'l(•l 

+ 61.В.ДВ.01 i nисuиплины по выбо"'" Б1.В"В.1 1 2 2 72 72 36 36 2 36 36 ••◄;nк-, 

+ БL.В.ДВ.O1.O1 Коммvникативное взаимо ействие 1 2 2 36 72 72 36 36 2 36 36 .... , ... ; 

БL.В.ДВ.ОJ .O2 Оnганиза11ия малого бизнеса 1 2 2 36 72 72 36 36 2 36 36 )1(-i; lll(-2 

+ Б1.В.ДВ.D2 лисниnлины по выбоnv Б1.В.ЛВ.2 1 2 2 72 72 36 36 2 36 36 ... 
+ Бl.8.ДВ.O2.01 

Иностранный язык в профессиональной 1 2 2 36 72 72 36 36 2 36 36 "" 
леятельности 

Бl .0.ДВ.O2.O2 Бизнес-кшv- иностn:::~нного языка 1 2 2 36 72 72 36 36 2 36 36 •·• 
+ 61.В.ДВ.ОЗ Писuимины по выбоnu Бt.8"В.3 3 2 2 72 72 18 54 2 18 54 r1<◄; n1<◄ 

БI .В.ДВ.O3.O1 Ме-""На...,.."ный опыт в nРКЛамном бизнесе 3 2 2 36 72 72 18 54 2 18 54 )1( . • ,rw: ... 

+ бl.В.ДВ.O3.о2 Технологии управления общественным мнением 3 2 2 36 72 72 18 54 2 18 54 .... , rw: .• 

+ Бl .В.ДВ.04 Писuиплины по выбоnu Б1.В"В.4 3 2 2 72 72 38 34 2 38 34 rк-s;n,,-1 

+ Б\.В.Д8.О'l,O! Территориальный маркетинг 3 2 2 36 72 72 38 34 2 38 34 nc-•:rw:-1 

б\.0,ДВ.О'l.O2 Медиапланирование 3 2 2 36 72 72 38 34 2 38 34 )1(•5: 111(•1 

+ Бl .В.ДВ.05 1 nис"ИМИНЫ по выбоnu Б1.ВПВ.5 3 2 2 72 72 18 54 2 18 54 r • • i ; n,<· J 

+ бJ .6.ДВ.05.O1 
Особенности рекламы и PR в банковской 

3 2 2 36 72 72 18 54 2 18 54 )1(•\;ПК·J 

еsпельности 

БI .В.ДВ.ОS,O2 Реклама и связи с общественностью в политике 3 2 2 36 72 72 18 54 2 18 54 nс-1:ПК•J 

+ Бl.6.дв.06 1.Писuимины по выбо,..., Бt.ВПВ.6 3 2 2 72 72 18 54 2 18 54 .... , ..... 
+ Бl.8.ДВ.Об.O1 Оnrанизаuия системы меnчеunайзинга 3 2 2 36 72 72 18 54 2 18 54 )1(-6;111(•] 

Б\.8.ДВ.Об.O2 Внvтоимагазинная ""'КЛама 3 2 2 36 72 72 18 54 2 18 54 n(-6; ГOO:·J 

+ Бl.В.ДВ-07 l nисuиnлины по выбо,..., Б1.В Пв.7 2 2 2 72 72 32 40 2 16 16 40 YM◄; n,<-J 

+ Б\.В.Д8.D7.O! Кnnсскvльтvоный мен""Жмент в системе PR 2 2 2 36 72 72 32 40 2 16 16 40 nc-♦:rw:-J 

Б\.ВJ:18.O7.O2 
Реклама и связи с общественностью в бизнесе и 2 2 2 36 72 72 32 40 2 16 16 40 )1(-5:ПК·З 

некоммеnческой еятельности 

Блок 2.Практика 40 40 1440 1440 64 1376 3 18 90 9 2 18 304 3 18 90 25 8 892 

Обязательная часть 15 15 540 540 56 484 3 18 90 9 2 18 304 3 18 90 

+ Б2.О.Оl{У) Производственная практика, ознакомительная 2 6 6 36 216 216 4 212 6 2 2 212 ;~~:~:_т:;.:::=:ж~~,с:;1,:111(-
пnактика 

+ БZ.О.О2(н) 1 ~~:~:я практика, научно-исследовательская 123 9 9 36 324 324 52 272 3 18 90 3 16 92 3 18 90 
.-К-l; l'IC·!; YK·J;l'l<-i; l'l<·5;1'1<-6; 0l1К 

~:-~:!еж;:; О11К-i; onк-s; rw:-1; 

Часть ми ,vемая vчастниками обnаэовательных отношений 25 25 900 900 8 892 25 8 892 

+ Б2.В.01(П) 
Производственная практика, практика по 4 6 6 36 
П" ........ ИЛЮ п",.,.,_"ссиональной "еятельности 

216 216 2 214 6 2 214 ~~~-:;;:·;:к-i; Ж·I: ro:-♦; ГIК· 

+ Б2.В.02(П) 
Производственная практика, педагогическая 

п"актика 
4 6 6 36 216 216 2 214 6 2 214 Ж-!; l'l<-J; l'l<-i; YK-6;ГOO:·l; 111(-i 

+ Б2.В.ОЗ(Пд) 
Производственная практика, преддимомная 4 13 13 36 468 468 4 464 13 4 464 

,..1,n:-l; l'l<-J; Yк-o;r1t-!;)1(-6;rw:-

пnактика 

1;111(•2; ПК·J;П<-i 

Блок з.r-•даnственная итоговая аттестация 9 9 324 324 10 313 1 9 10 313 1 

+ Б3 .01(Г) 
Подготовка к сдаче и сдача государственного 3 3 36 108 108 10 97.5 0.5 3 10 97.5 0 .5 

n-1: rк-1; rк-J; УК-•:•IИ;Ж-6;0П< 

экзамена 

~:-r:J~; О111(◄;0П<·S; ГIК·I; 

+ БЗ.02{д) ~::~:~~:а к:=~:~~оЭ:::~а~~:ита 6 6 36 216 216 215.5 0.5 6 215.5 0.5 
)1(,! ; l'IC•!; Vl<·3; YK-i; l'IC·S; YJ-6;0III( 

~ ~";;\~~; ОПК-i; ОП<-S; ГIК-1; 

ФТД.Факvльтативные дисциплины 4 4 144 144 54 90 2 36 36 2 18 54 

+ ФТД.01 Перфоманс маркетинг 3 2 2 36 72 72 18 54 2 18 54 YJ· l;l'IC·I 

+ ФТД.02 Стартап в цифровой сфере 2 2 2 36 72 72 36 36 2 36 36 .-К•l;l'IC-! 


